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Editorial

Dieter Weber
Geschaftsfuhrer

100 Prozent Werbekraft

Der Ankunder steht fur weit mehr als
Werbeflachen - wir stehen fiir Kom-
munikation im 6ffentlichen Raum, die
Menschen erreicht und Stadte belebt.
Mit Public Value und mit vielen Inno-
vationen schaffen wir Mehrwert fir
die Bevolkerung und nachhaltige
Sichtbarkeit fur Unternehmen. Unsere
Starke liegt in der Kombination aus
lokaler Expertise und internationaler
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Bernd Schénegger
CEO | Unternehmenssprecher

Werbung, die verbindet

Die Werbebotschaft erreicht die Men-
schen wo sie sind: an den frequenzstarks-
ten Standorten des Landes und in inner-
stadtischen Bereichen. Maximale Auf-
merksamkeit und schnellst- bzw. groBt-
moglicher Reichweitenaufbau gehdéren
zu den herausragenden Merkmalen un-
seres Angebotes. Unsere Expertinnenund
Experten helfen gerne bei der Planung,
egal ob beim klassischen Plakat, City
Lights, GroBflachen oder den fast un-
begrenzten Méglichkeiten im Bereich
unseres im Markt einzigartigen Digital-
angebots. Was seit Gber 100 Jahren Be-
stand hat, gilt heute umso mehr: Unsere
Kunden:innen sind unsere Partner:innen,

Vernetzung. und ihr Erfolg ist unser Auftrag.

“Wir sind dort,
wo die Menschen
unterwegs sind.”
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Best Practice wir geben
unseren Kunden:innen drauBBen
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IECAUX ist das weltwelt groBte
AuBenwerbeunternehmen Daswar
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Wir sind
der Partner

anfangs kemeswegs vo.rher_sehbar.

Mit. einer einfachen Idee wurde
der Grundstein fur ein global erfolg-

reiches Konzept gelegt.

LOVE IT AuBenwerbung ist
beliebt. Das zeigen viele Studien
und bestatigen unsere Kund:innen.
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Trendfarbe2026

Cloud Dancer Jedes Jahr gibt Pantone die
Farbe des Jahres aus. 2026 ist die Wahl auf das
luftig leichte, warme Wei3 PANTONE 11-4201
Cloud Dancer gefallen: Ein Hauch von Ruhe
und Frieden in einer lauten Welt.

der steirischen
Kulturlandschaft
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Die Diskussion ,analog oder digital?” begleitet die Werbe-
branche seit Jahren. Doch gerade in der AuBenwerbung
zeigt sich: Die wahre Stérke liegt im UND. Klassische Plakat-
flachen und digitale Screens sind keine Konkurrenten,
sondern perfekte Partner — besonders in einer Region wie
der Steiermark, die urbane und landliche Markte vereint.

Zwei Welten, zwei Starken

In Stadten wie Wien oder Graz ist die digitale AuBen-
werbung langst etabliert. Videowalls, Digitale City Lights
und Premium Screens bieten Marken eine Flexibilitat, die
vor mittlerweile vielen Jahren undenkbar war: Inhalte
kénnen in Echtzeit angepasst, Kampagnen dynamisch auf
Tageszeiten, Wetter oder aktuelle Ereignisse abgestimmt

ankuender.com | =

T L

werden. Das schafft Relevanz im Moment und macht digitale
Formate zum idealen Tool fir kurzfristige Aktionen, Event-
Promotions oder interaktive Kampagnen.

Ganz anders das Bild am Land: Hier bleibt das klassische
GroBplakat unschlagbar. Warum? Weil es Prasenz bis tief in
die Region bietet. Menschen bewegen sich auf vertrauten
Wegen, Pendler:innen sehen dieselben Motive Uber einen
langeren Zeitraum. Diese Wiederholung pragt sich ein

und schafft Vertrauen. AuBenwerbung wird hier nicht als
Jfluchtiger Impuls” wahrgenommen, sondern als Teil des
gewohnten Umfelds - ein starkes Branding-Instrument.

Fazit: Das Zusammenspiel
macht den Unterschied

Die Kombination aus analog und digital er6ffnet Werben-
den neue Moglichkeiten. Plakate sorgen fir flachende-
ckende Sichtbarkeit, digitale Screens fir schnelle Botschaf-
ten. Wahrend analoge Medien Markenwerte langfristig
verankern, kdnnen digitale Formate kurzfristige Aktionen
pushen - etwa Sonderangebote oder Event-Hinweise. Bei
der Werbeplanung entstehen somit zwei wichtige Fakto-
ren durch die Kombi aus analog und digital: Emotion und
Effizienz, emotionale Bindung und flexible Planung. Gera-
de in der Steiermark, wo stadtische Hotspots und landliche
Regionen eng miteinander verbunden sind, ist diese
Dualitdt entscheidend. Wer nur auf eine Seite setzt,
verschenkt Potenzial.

Warum das UND die Zukunft ist

AuBenwerbung ist heute ein Erlebnisraum, der Marken im
Alltag verankert. Das bedeutet: Verlasslichkeit und Innovati-
on, Prasenz und Agilitdt mlssen zusammenspielen. Digitale
Screens bringen Geschwindigkeit und Interaktivitat, analo-
ge Flachen sorgen flir Kontinuitat und nachhaltige Wirkung.
Gemeinsam schaffen sie einen Spielraum fir Werbende, der
sowohl im hektischen Stadtleben als auch im ruhigen Rhyth-
mus des Landes funktioniert.

Marketingverantwortliche, die diese Kombination klug nut-
zen, erreichen Menschen dort, wo sie leben — in der Stadt
und am Land, im Alltag auf allen taglichen Wegen und im
Augenblick. Fir Unternehmen bedeutet das: Strategien
mussen nicht zwischen Tradition und Innovation wahlen.
Sie mussen beides verbinden und damit die volle Kraft der
AuBenwerbung entfalten.

Bleib

|
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ANALOG: )
DIE KRAFT DER PRASENZ

Klassische Werbeformen wie GroBplakate, Kultur-
plakatierung oder City Lights sind nach wie vor starke
Medien. Sie bieten:

e Hohe Sichtbarkeit im 6ffentlichen Raum

e Langfristige Prasenz: mehrere Tage oder Wochen

e Emotionale Wirkung durch groBe Formate und
kreative Gestaltung

[
DIGITAL: _
FLEXIBILITAT & ANIMATION

Digitale AuBenwerbung wie etwa Digitale City Lights
oder Premium Screens punktet mit:

e Animierten Bildern und hoher Aufmerksamkeit
e Tageszeit- und wetterabhangiger Ausspielung
e Schneller Buchbarkeit, kurzfristiger Anpassung

Digitale Medien eignen sich besonders fur zeitlich ab-
gestimmte Aktionen, Produktlaunches oder fur die
Ansprache urbaner Zielgruppen mit hoher Mobilitat.

A DIGITALES CITY LIGHT

Am Hauptplatz 100% digital
werben

Klimaanlagen und

Wirmepumpen
zum Kihlen und Hetren

<4 24-BG GROSSPLAKAT

Kreative Gestaltungen auf
groBen Formaten wirken

www.klimatoshiba.at ]
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lhre Ziele im Fokus

Im Mittelpunkt unserer Arbeit stehen Ihre unterneh-
merischen Ziele. Gemeinsam mit Ihnen entwickeln
wir Out-of-Home-Kampagnen, die optimal auf lhre
Anforderungen und Zielgruppe abgestimmt sind. Bereits
zu Beginn legen wir gréoBten Wert darauf, lhre Erwartun-
gen und Winsche detailliert zu erfassen. Ihre Vorgaben bil-
den die Basis fur eine maBgeschneiderte Strategie, die lhre
Botschaft zur richtigen Zeit am optimalen Ort platziert.

Personlicher Service, maximale
Effizienz sowie OOH Losungen,
die direkt am POS wirken.

AuBenwerbung verstehen wir nicht als Standardlésung,
sondern als strategisches Instrument, das Ihre Marke
wirkungsvoll prasentiert. Unsere erfahrenen Expert:innen
begleiten Sie personlich durch alle Phasen. Beginnend
mit einer fundierten Analyse Uber die Auswahl geeigne-
ter Standorte bis zur effizienten Umsetzung und Erfolgs-
kontrolle. Dabei behalten wir lhre Zielsetzung stets im
Blick: maximale Reichweite, hohe Sichtbarkeit und nach-
haltige Wirkung. Durch die gezielte Kombination analoger,

¥V 48-BG GROSSPLAKAT
Mit Gber 10 Metern Lange Megaprasenz erzielen

L —
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“Kampagnen, die
begeistern. Sichtbarkeit
und Reichweite,
die verkaufen.”

Andrea Schoba
Prokuristin | CSO
andrea.schoba@ankuender.com

aber auch digitaler Medien gewahrleisten wir eine starke
Prasenz Ihrer Marke, genau dort, wo lhre Zielgruppe aktiv ist.
Als regionaler Marktflihrer kennen wir die Besonderheiten
des Marktes und beraten Sie transparent, kompetent und
partnerschaftlich.

Sl Sl

Ein guter Tag beginnt mit

Bewdhrt seft 30 Jahren,

Jetzt in Ihrer Apotheke holenl

Die Kraft des offentlichen Raums

AuBenwerbung ist mehr als nur ein Blickfang - sie schafft
Ndhe und Verbindlichkeit. Marken, die im offentlichen
Raum sichtbar sind, vermitteln Starke und Vertrauen. Ob auf
GrofB3flachen, City Lights oder digitalen Screens: Prasenz im
Alltag bedeutet, Teil des Lebens der Menschen zu werden.
AuBenwerbung begleitet sie auf ihren Wegen und sorgt
daflir, dass Botschaften nicht lbersehen, sondern erlebt
werden. Wer Prasenz zeigen will, setzt auf die Kraft des
offentlichen Raums.

$yankander WERBE NEWS

<« PREMIUM SCREEN

Der Premium Screen
liefert hochste Flexibilitat
fir lhre digitale Werbe-
botschaft, ausgestattet
mit den Reichweiten und
der Sichtbarkeit

von GroBflachen.

“Die Kunden mochten

Prasenz spuren. Das
leistet AufSenwerbung.”

Viktor P. Burger
CRM | Sales & Key Account Management
viktor.buerger@ankuender.com

09
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Wann
Werben
Wirkt

UND WAS GUTE

PLANUNG AUSMACHT

AuBenwerbung ist das letzte echte Massenmedium. lhre
Starke liegt in der Sichtbarkeit, Reichweite und Prasenz im
offentlichen Raum. Doch in einer Zeit, in der Werbetreiben-
de mehr denn je auf Effizienz und Wirkung achten, reicht es
nicht mehr, nur prasent zu sein.

Werbung muss heute messbar sein

Unternehmen wollen wissen: Wie viele Menschen sehen
meine Botschaft? Wann und wo wirkt sie am besten? Die
Antwort liegt in einer professionellen Werbeplanung, die
auf echten Leistungswerten basiert — nicht auf Bauchgefiihl.
Die Zeiten, in denen AuBenwerbung nur als Imagepflege
galt, sind vorbei. Heute geht es um Performance: Wie viele
Kontakte werden erzielt? Wie hoch ist die Sichtbarkeit? Wie
lasst sich die Wirkung steigern? Mit dem richtigen Mix
aus klassischen Medien wie GroBplakaten und innovativen
Formaten wie digitalen Premium Screens wird AuBenwer-
bung zur strategischen Kraft—sichtbar, wirksam und planbar.

.Daten sind der Schliissel: Die osterreichische OSA-Stu-
die ist aufgrund der Art und Weise, wie sie Daten sam-
melt und modelliert, wahrscheinlich das beste Instru-
ment der Welt, um valide Reichweitendaten zu messen.”

Francois-Xavier Pierrel, Chief Data Officer bei JCDecaux

Medienplanung: Der richtige Mix

Unsere Sales-Expert:iinnen beim Ankinder unterstiitzen
Kund:innen bei der strategischen Medienplanung. Dabei
geht es nicht nur um die Auswahl der passenden Werbe-
trager, sondern auch um Zielgruppenanalyse, Standort-
bewertung und das richtige Timing sowie auch Budget-
optimierung. Wir entwickeln individuelle Kampagnenkon-
zepte, die analoge und digitale Medien sinnvoll kombinie-
ren fr maximale Reichweite und Wirkung.

Outdoor Server Austria (OSA)

Die Kontaktzahlen unserer Werbe-
medien werden durch den Outdoor
Server Austria (OSA) erhoben. Die
Messdaten aus dem OSA sind somit
die Leitwahrung der OOH-Medien
in Osterreich und erméglichen die
Werbeplanung nach Leistungswer-
ten. Damit ist es moglich, Kampag-
nen nach Kontakten zu planen und mit den Leistungswerten
anderer Medien zu vergleichen.

Checkliste fur gute Planung

e Zielgruppen verstehen: Wer soll erreicht werden?
Pendler:innen, Studierende, Tourist:innen? Die Wahl des
Mediums und Standorts hdangt davon ab.

¢ Timing ist alles: Saisonale Peaks, Events oder Tageszeiten
beeinflussen die Wirkung. Digitale Medien wie City
Lights bieten hier neue Flexibilitat.

¢ Reichweite und Frequenz: Eine Kampagne wirkt besser,
wenn sie mehrfach wahrgenommen wird — das lasst sich
heute prazise planen.

¢ Datenbasierte Entscheidungen: Moderne OOH-Planung
nutzt Mobilitdtsdaten, Frequenzanalysen und KI-gestutzte

Tools, um die besten Standorte und Zeitraume zu finden.

“Werbeplanung nach
klaren Zielen fuihrt
zum maximalen
Werbeerfolg”

Susanne Kartnig
Head of Sales Operations
susanne.kartnig@ankuender.com

all
osay

OUTDOOR SERVER AUSTRIA

WELCHE STELLEN UMFASST OSA?

44.000 Werbetragerim Out-of-Home Bereich,
inklusive digitale Medien (Kontaktmodel-
lierung sogar auf Stundenbasis)

WER MACHT’S?

R+C Plakatforschung u. -kontrolle Ges.m.b.H.
in Partnerschaft mit den wesentlichsten
AuBenwerbern Osterreichs

WAS KOMMT RAUS?

Brutto- und Nettoreichweiten als Tages- und Stundenwerte
auf Basis hartester Werbemittelkontakte. (WICHTIG: keine
Kontaktchancen, sondern fur jeden Werbetrdger modellierte
tatsachliche Kontakte)

$Sankander WERBE NEWS

“Viel Spielraum fiir
Ideen und trotzdem
im Budget bleiben.”

Andreas Prott
Sales & Key Account Management
andreas.prott@ankuender.com

WICHTIGE TOOLS FUR
IHRE WERBEPLANUNG:

1 = Standortsuche mit unserer Media Map auf
ankuender.com/standorte

Testen Sie Ihr Plakatdesign mit unserem
Design Check auf ankuender.com/design-
check

Alle wichtigen AuBenwerbe-Formate
finden Sie im Portfolio-Flyer

Um die reale Wirkung und Farbgebung
lhres Sujet zu prifen, bieten wir vor Start
der Kampagne eine kostenlose Probe-
plakatierung an.

WAS WIRD IM o m &
AMBIENT METER m_"?’-{-&:_a T A=
ERFASST? — e A
Der AMBIENT METER ist eine Analyse, die umfassende Insights
zur Nutzung von Out-of-Home-Medien liefert. Neben Reichwei-
ten und Zielgruppenmerkmalen erfasst er auch Bekanntheit, Sym-
pathie und Nutzungshaufigkeit. Erganzt wird dies durch Daten
zu Interessen, Mobilitat, Einkaufsgewohnheiten und Medien-
nutzung. So entsteht ein ganzheitliches Bild flur prazise Kam-
pagnenplanung und wirkungsvolle Kommunikation.

LhilC

WAS KOMMT RAUS? The Media Consultants

Bruttokontakte und OTS werden ermittelt. Alle 2 Jahre wer-
den 5.600 Online-Interviews (CAWI — Computer Assisted Web
Interview), reprasentativ fiir alle Osterreicher:innen im Alter
zwischen 14 und 75 Jahren (7.0 Mio. Personen), mittels be-
volkerungsnaher Gewichtung. Bildgestitzer Fragebogen in 5
Kategorien, rotierend.

WER MACHT’S?

TMC The Media Consultants
Multi-Client Projekt Studie
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A VARIOBAHN TOTALLOOK

“Unsere
StrafSenbahn
kommt!”

Transport Media — Markenbotschaften in Bewegung

In einer Zeit, in der Mobilitat und Umweltbewusstsein zen-
trale gesellschaftliche Themen sind, gewinnt Transport
Media als Werbeform zunehmend an Bedeutung. StraBen-
bahn- und Buswerbung in der Steiermark bietet Unterneh-
men eine einzigartige Mdglichkeit, ihre Markenbotschaften
sichtbar, nachhaltig und wirkungsvoll zu platzieren.

GroBe Werbeflachen und Bewegung
bringen maximale Wirkung

Die auffalligen Werbeflachen auf 6ffentlichen Verkehrsmit-
teln sind echte Hingucker im urbanen Raum. Ob vollflachi-
ge Gestaltung oder gezielte Branding-Elemente — die GroBe
und Mobilitat der Fahrzeuge sorgen fur hohe Sichtbarkeit
und Reichweite. Besonders in Graz, wo StraBenbahnen und

Busse taglich tausende Menschen bewegen, wird Werbung
auf diesen Medien intensiv wahrgenommen.

Positive Wahrnehmung und hohe
Akzeptanz von Transport Media

Studien zeigen, dass Transport Media von der Bevdlkerung
als sympathisch und modern empfunden wird. Die Ver-
bindung mit 6ffentlichem Verkehr und nachhaltiger Mobi-
litat starkt das Image der werbenden Marke und schafft
Vertrauen.

Unterstitzt wird diese Werbeform durch das Medium Info-
screen - Dein Offi-TV. Hier wird digitale animierte Werbung
im Mix mit Infotainment ausgestrahlt.

$yankander WERBE NEWS

|
NEU 2026:
DIE FLEXITY STRASSENBAHN

Mit der Einfihrung der neuen StraBenbahn "Flexity" er-
weitert sich unser Angebot fiir StraBenbahn Totallooks
in Graz um ein attraktives Werbemedium, denn dank
langerer Garnituren gibt es mehr Gestaltungsflache.

<« INFOSCREEN R,
in StraBenbahnen

<« INFOSCREEN
in Linien-Bussen

V¥ STRASSENBAHN
EVENT MIT EMPFANG

- - : , WEIN & CO Bar

MI‘ i

A BUSHECK CLASSIC

Zielgerichtete Ansprache auf Bussen

Ob lokale Marken oder liberregionale Kampagnen - Trans-
port Media eignet sich hervorragend, um gezielt bestimmte
Zielgruppen zu erreichen. Pendler:innen, Schiler:innen, Tou-
rist:innen oder Stadtbewohner:innen: Die Werbebotschaft
fahrt mit und bleibt im Gedachtnis.

“Werbung auf
Verkehrsmitteln
bleibt im
Gedachtnis.”

Robert Merc

Transport Media & Infoscreen |

Sales & Key Account Management
<« BUS JUMBOHECK robert.merc@ankuender.com
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“Unsere Mission ist,
Menschen & Marken
7zU verbinden.”

Daniela Beutle
Head of Marketing, Design & Agency
daniela.beutle@ankuender.com

ANKUNDER ONLINE

Ankilinder Website

Mit unserem Relaunch 2023 ist die
Website zu einem viel genutzten
Informations- und Anfragekanal
geworden.

We love this!

Naturlich ist der Ankinder auch
in den sozialen Medien zu finden.

L L e~ =]
[} TP — —
P 1 Dral, e - At Lind 0

Instagram,Facebook, Youtubeund s o @ @8 @
LinkedIn sind our Place to be.

Hier werden die Kampagnen unserer Kunden:innen pra-
sentiert, die Out-of-Home Kampagne verstarkt und so
nochmals auf Werbereise geschickt: eine Win-Win Situation!

Wo hat der Ankiinder seinen Firmensitz? Was ist eigentlich
gutes Design in der AuBenwerbung? Welche OOH-Medien
gibt's Gberhaupt? Alle Antworten auf ankuender.com

MARKETING
The velovant Set

Effiziente Werbung machen ist wie die Erziehung eines
Teenagers: die Message kommt an, wenn sie relevant ist.
Die wichtigste Frage ist, was sucht meine Zielgruppe und
wo erreiche ich sie?

Damit startet die Werbeplanung
und die Suche nach Méglichkeiten,
die Kanale méglichst effizient auf-
einander abzustimmen, damit das
Maximum an Reichweite, Bekannt-
heit und Wirkung erzielt wird.

AuBenwerbung ist dabei die perfekte Briicke zur Online-
Welt indem sie Marken und ihre Botschaften in die Offline-
Welt bringt und die Liicke der Mediennutzung schlief3t.
So kann ein clever positioniertes Plakat rund um den
Point of Sale Kaufentscheidungen beeinflussen oder On-
line-Suchanfragen auslésen. Die Relevanz im Zusammen-
spiel mit Zeit und Ort ist ein starker Impuls in der Wirkung
von Werbung.

Mit anderen Medien die OOH-
Werbung crossmedial verstarken

Ist die Kampagne einmal "drauBen", muss die Marketing-
strategie weitergehen, denn AuBenwerbung kann man
angreifen, coole Fotos machen und sie intelligent teilen, ja
sogar viral gehen lassen. Die crossmediale Verstarkung mit
anderen Medien - Presse oder Social Media - ist geschafft!

Beim Ankunder stellen wir unseren Kund:innen Moglich-
keiten zur Verfiigung, um ihre OOH-Werbung wirkungsvoll
zu inszenieren: Belegfotos, Social Media Postings oder das
Ankinder OOH!-Studio, das interessante Insights unserer
Kund:innen liefert. Regionale Erfolgsgeschichten, die zei-
gen, was mit intelligent auf die Zielgruppe abgestimmter
AuBenwerbung méglich ist.

V¥ Mit unseren Kunden:innen ein OOH Erlebnis schaffen
Peter Leitgeb (Ankinder), Anneliese und Christian Harb (Harb
Weiz), Daniela Beutle und Monika Gsoll (Anktinder)

ANKUNDER OOH!-STUDIO

Im Ankinder OOH!-Studio prasentieren wir Best-Practice-
Beispiele starker AuBenwerbekampagnen. Langjéhrige
Kund:innen geben dabei Einblicke in die Ziele der Kampa-
gne, die Rolle von OOH im Media-Mix und die Herausfor-
derung, komplexe Themen dort sichtbar zu machen, wo sie
taglich Millionen Menschen erreichen.

Institut
AllergoSan

mit Global Business Manager
Mag. Christian Gsoll

Raiffeisenbank
Steiermark

mit Vorstandsdirektorin Dr. Ariane Pfleger

Steiermarkische
Sparkasse

mit Vorstandsmitglied Dr. Oliver Krépfl
und Marketingleiter Michael Gradischnig

Merkur
Versicherung

mit Head of Marketing
Mag. Christoph Stanzer

ANKUNDER NETWORKING-EVENTS

Preisverleihungen, besondere
Kultur-Events und After Work-
Einladungen schaffen Special
Moments mit unseren Gasten.
Ob die Pramierung der besten
Outof Home Kampagnen beim
OOHA Award vor groBBem Pu-
blikum, ein Meet & Greet mit
einem Astronauten oder ganz
gemitlich beim Punsch: wir
freuen uns, wenn wir unsere
Kund:innen einladen durfen!

x E) s
S\

% g

o — |
e
fr— |

Vom Ankiinder
gibt es regel-
maBig toll
gebrandeten
Merch: Socken,
Bluetooth Speaker,
Email Tassen, Tlicher und vieles mehr.
Ankinder Kund:innen haben nicht nur auf unseren
Werbetragern einen perfekten Out of Home-Auftritt.
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A 24 BG PLAKAT
MIT EXTENSION

“Auflenwerbung
darf mehr.
Extensions sind

das Highlight
einer Kampagne.”

Thomas Berger
Sales & Key Account Management
thomas.berger@ankuender.com

¥ TOTALLOOK LITFASSSAULE MIT EXTENSION

F vy H

V¥ RIESIGE PRASENZ MIT 72 BG PLAKAT

Werbung, die lGiberrascht
und begeistert

Ambient Media ist die kreative Antwort auf
klassische Werbeformen, um auBergewdhn-
liche Inszenierungen und hohe Aufmerk-
samkeit im direkten Umfeld der Passant:in-
nen zu schaffen. Markenbotschaften wer-
den nicht nur gesehen - sie werden erlebt.

Das Potenzial von Ambient Media ist nahezu grenzenlos
und eréffnet unzahlige Mdéglichkeiten fir aufmerksamkeits-
starke Sonderwerbeformen, die Kampagnen verstarken und
Markenbekanntheit nachhaltig steigern.

Die Zielgruppendhe ist unschlagbar.

Werbetreibende erreichen Menschen dort, wo Entschei-
dungen fallen — an relevanten Orten und in entscheidenden
Momenten. Ambient Media macht genau das méglich: ob
am Point of Sale, in der City oder an stark frequentierten
Touchpoints. Es wirkt wie ein Call-to-Action und holt Men-
schen aus der Passivitdt, macht Werbung erlebbar und ver-
langert Kampagnen nahtlos ins Digitale. So entsteht ein
Markenmoment, der bleibt.
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TOP TOPIC

DESIGN ODER
NICHTSEIN

Wann spricht man von gutem

Design in der AuBenwerbung und
wie verandert die kiinstliche
Intelligenz kreative Prozesse?

AuBenwerbung ist seit jeher ein zentrales Medium, um
Botschaftenim 6ffentlichen Raum sichtbar zu machen. Plaka-
te, City Lights aber auch digitale Werbeflachen prégen das
Stadtbild und beeinflussen die Wahrnehmung von Marken
und Produkten. Dabei entscheidet das Design Uber den
Erfolg: Farben, Typografie und Bildsprache mussen in Sekun-
denbruchteilen Aufmerksamkeit erzeugen und gleichzeitig
eine klare Botschaft transportieren. Anders als in Print- oder
Online-MedienistdieZeitspanne,inderBetrachter:inneneine
Werbebotschaft aufnehmen, extrem kurz. Oft ist es nur der
Augenblick beim Vorbeigehen oder Vorbeifahren. Deshalb
gilt: Reduktion und Pragnanz sind die obersten Prinzipien.

Wie wichtig ist gutes Design?

Ein gelungenes Design in der AuBenwerbung verbindet
visuelle Attraktivitdt mit funktionaler Klarheit. Kontraste,
starke Bildmotive und eine klare Hierarchie der Elemente
sorgen dafilr, dass die Botschaft aus der Distanz erkenn-
bar bleibt. Zudem spielt der Kontext eine Rolle: Ein Plakat
an einer vielbefahrenen StraBBe muss anders gestaltet sein als
eine Anzeige an einer Bushaltestelle, wo Passant:innen mehr
Zeit haben, Details zu erfassen.

Warum an kiinstlicher Intelligenz
kein Weg vorbei flihrt?

In den letzten Jahren hat Kiinstliche Intelligenz die Gestal-
tung maBgeblich verdndert. Kl-gestitzte Tools analysieren
Zielgruppen, testen Farb- und Formvarianten und generie-
ren Designvorschlage, die auf Daten basieren. Dadurch kon-
nen Designer:innen schneller herausfinden, welche Gestal-
tungselemente besonders wirksam sind. KI unterstitzt nicht
nur bei der Ideenfindung, sondern auch bei der Automati-
sierung von Layouts flr verschiedene Formate. Gleichzeitig
erdffnet sie neue kreative Mdéglichkeiten: Algorithmen kon-
nen Bildwelten erschaffen, die zuvor nicht denkbar waren,
und so die visuelle Sprache der AuBenwerbung erweitern.

Dennoch bleibt die menschliche Kreativitat unverzichtbar.
KI liefert Werkzeuge und Inspiration, doch die finale Ent-
scheidung, welche Botschaft und welches Bild im offent-
lichen Raum bestehen kann, liegt beim Designer, der
Designerin. Ein Zusammenspiel aus klassischem Gestaltungs-
wissen und innovativer Technologie wird die Zukunft der
visuellen Kommunikation pragen.
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SUSANNE HARTINGER

CEO BEI HARTINGER CONSULTING GMBH
WERBE- & KOMMUNIKATIONSAGENTUR
LEIBNITZ & GRAZ

Mitinhaberin der Podcast-Agentur DAS
POD und der EEIG C4E - eine gemeinsame
Unternehmung 10 europaéischer Agenturen
in Brissel. Coach und Mentorin fiur erfolgreiche
Unternehmensnachfolgerin mit Fokus: Markenfihrung,
Innovationskommunikation, digitale Transformation

WERBE NEWS: Wie setzen Sie aktuell KI in der Arbeit ein?
Susanne Hartinger: Wir nutzen Kl vor allem in der Frih-
phase von Projekten fiir Recherchen, zur Trendanalyse
oder als Inspirationsquelle bei der Ideenentwicklung. Die
finale Botschaft entsteht immer im Team, mit viel Erfah-
rung und Fingerspitzengefiihl. Unsere Einschatzung ist: Mit
dem konzertierten Zusammenspiel verschiedener Kl-Tools
wird in Zukunft nahezu alles méglich sein. Der GroBteil der
Leistungen, die wir heute anbieten, kann perspektivisch
von Kl abgedeckt werden. Dennoch bleibt klar: Das Ergeb-
nis der Kl ist immer Durchschnitt, eine Wahrscheinlichkeit
basierend auf Bestehendem. Exzellenz, das AuBergewdhn-
liche, entsteht weiterhin im menschlichen Kopf.

WERBE NEWS: \Welche KI-Tools sind nicht mehr wegzu-
denken?

Susanne Hartinger: Tools, die taglich ausgefihrte Abldufe
automatisieren oder erleichtern. Gerade in Organisation
und Administration sparen wir hier extrem Zeit ein. Dazu
Grafik- sowie als Ideenbooster oder Sparringspartner. Wir
nutzen sie allerdings sehr bewusst und reflektiert. Dabei
zeigt sich auch, wo Kl an ihre Grenzen st6Bt: Sie versteht
kulturelle und regionale Besonderheiten nicht und auch
nicht die spezifische Kultur einzelner Unternehmen. Die-
se Feinheiten sind entscheidend fiir gute Kommunikation
und koénnen aktuell noch besser von Menschen mit ent-
sprechender Erfahrung und Empathie erfasst werden.

WERBE NEWS: Wie sehen Sie die Zukunft von Design mit
Kl-Tool?

Susanne Hartinger: K| wird Designprozesse revolutionie-
ren — vor allem in der Geschwindigkeit. Aber gutes Design
braucht mehr als Asthetik: Es braucht Kontext, Haltung und
ein tiefes Verstandnis fur die Zielgruppe. Kl kann hier unter-
stUtzen, aber die kreative Flihrung bleibt beim Menschen.
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EXPERTISE ZUM THEMA: KI-TOOLS & KREATIVITAT

THOMAS ZENZ
GESCHAFTSFUHRER, DOPPELPUNKT PR- UND
KOMMUNIKATIONSBERATUNG GMBH

Obmann der Fachgruppe Werbung in der
Wirtschaftskammer Steiermark

Lehrtatigkeit: FH Joanneum, Gastvortrage

an der Uni Graz und Uni Salzburg

Fokus: Strategische Kommunikation, Krisen-PR,
crossmediale Kampagnen

WERBE NEWS: Wie setzen Sie aktuell Kl in der Arbeit ein?

Thomas Zenz: Kl ist eine interdisziplinarer Begleitung, ich
kénnte nicht sagen in diesem Bereich verwenden wir sie
und in diesem nicht. In vielen Teilbereichen macht es die
Arbeit effizienter, ,leichter” geworden ist es dadurch nicht
Uberall. Man darf sich schlieBlich nicht vorstellen, dass
man nun einfach promptet und ein gutes Ergebnis be-
kommt. Kl ist eine zusatzliche Arbeitskraft, aber nicht mit
Mitarbeiter:innen zu verwechseln.

WERBE NEWS: Welche KI-Tools sind nicht mehr weg-
zudenken?

Thomas Zenz: Wir verschranken seit Beginn viele Tools
miteinander, wir haben laufend ein Set an Kl-Tools im Ein-
satz das 2-stellig ist. Naturlich andert es sich laufend, da die
Weiterentwicklung derart rasant stattfindet.

WERBE NEWS: Wie sehen Sie die Zukunft von Design
mit KI-Tools?

Thomas Zenz: Die Zukunft von Design mit KlI-Tools war
eigentlich gestern. Was ich damit meine: als Arbeitstools,
aber auch als Sparring ist es faszinierend und geil, eine
Losung zu finden ist aber auch mit Kl oftmals ein wei-
ter Weg. Was klar ist: wir werden immer mehr von
Creator:innen zu Kurator:innen.

WERBE NEWS: Ihr Tipp fir Werbende in puncto KI?

Thomas Zenz: Keine Hemmungen, spielt damit. Aber
verliert nicht das Ziel aus den Augen. Das wiederum
passiert wahnsinnig schnell, da ja viele Dinge pl&tzlich
moglich sind, zwar in einer nicht besonders ausge-
feilten Weise, aber eben doch. Ihr werdet jedoch letzt-
endlich Expertise brauchen, um Dinge effizient kommuni-
zieren zu kénnen.

Das KI-System von OpenAl erzeugt aus
Text-Prompts neue, oft erstaunlich realis-
tische Bilder.

ChatGP/
DALL-E

Midjourney Am Forschungsinstitut Midjourney, Inc.
in San Francisco entwickelt, erschafft
dieses Tool KI-Kunst mit Prompts.

Firefly KI-Tool und Teil der Creative Cloud von

Adobe, das Bilder, Videos, Vektorgrafi-

Adobe ken generiert und Fotos bearbeitet.

EINE AUSWAHL DER WICHTIGSTEN BILDGEBENDEN KI-TOOLS*

Das starke Kl-Tool von Gemini erzeugt
mit simplen Prompts tauschend echt
aussehende Szenerien.

Gemini 2.5/
Nano Banana

Die Online Design- und Publishing-Platt-
form erstellt mit KI einfach und sehr in-
tuitiv Designs inklusive PDF-Ausgabe.

Leonardo Al Der ultimative KiI-Kunstbildgenerator
erstellt Kunstwerke und Videos, dient
auch zum Verbessern von Fotos.

*Stand 1/2026
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DESIGN FACTS BEI
AUSSENWERBUNG

Das Design fiir AuBenwerbung unterscheidet sich grund-
legend von anderen Gestaltungen wie Inseraten oder Publi-
kationen. Es gilt eine gewiinschte Botschaft sehr klar und
rasch wahrnehmbar darzustellen. Hier ein paar Design
Assets fur einen erfolgreichen Werbeauftritt.

Eyecatcher als Blickfang
Irritation bringt Gesprachsstoff
Farbflache macht groBer
Grof3e Schrift besser lesbar

0000

“Bigger
not sorry!”

Monika Gsoll
Creative Director | Marketing, Design & Agency
monika.gsoell@ankuender.com

Kein Design? Kein Problem!

Auch fir Kleinunternehmer:innen ist klar, dass Werben
wichtig ist. Taglich kommen sie an Plakatflachen, Haltestel-
len mit City Lights oder an digitaler AuBenwerbung vorbei
und sind begeistert von dieser Prdsenz. Selbst so zu werben
scheint Ihnen unmoglich? Zu teuer, zu kompliziert und Gber-
haupt auch keine Designidee oder Zugang zu passendem
Design? Wir Uberzeugen gerne vom Gegenteil!

Bereits ab einem kleinen Budget lassen sich ausgesuchte
Werbeflachen buchen. Das Design kommt auf Wunsch auch
von uns und wird ganz individuell auf lhr Business abge-
stimmt. Wir bringen Ihre Werbebotschaft groB raus!

V¥ AUFMERKSAMKEIT MIT EYECATCHER ERREICHEN

Ein ausdrucksstarkes Bildzentrum zieht Blicke an. GroBe Gesichter
wirken dabei besonders stark.

MURPARK

E}l.-‘:"*.(;"{
Erlay

¥ MIT IRRITATION ZUM GESPRACHSSTOFF WERDEN

Ein Bild oder eine Flache mit unklarem Inhalt Iasst Passant:innen
innehalten. Eine Aufldsung wird teils sogar mit Spannung erwartet.

V¥ IT'S (FARB-)FAMILY TIME

Mit Ténen einer Farbfamilie wirken Flachen gréBer. Diese Sujets sind
auch in der Ferne starker wahrnehmbar.

¥V GROSSE SCHRIFT WIRKT MEGA

AuBenwerbung wird mit Abstand und in Bewegung gesehen. GroB3e
Schriften mit Kontrast zum Hintergrund bingen beste Lesbarkeit.

101,%@3} ankunder

Wir haben GrOOHs gefeiert!

100 Jahre Ankiinder sind 100 Jahre
Faszination fir Werbung. 2024 feier-
ten wir unser 100jahriges Firmenjubi-
laum unter dem Motto ,Faszination
Werbung”. Es war ein Meilenstein,
weil wir zurlickgeschaut haben und
uns intensiv mit der Geschichte des
Unternehmens und auch die Griinde
fur den Erfolg seit 100 Jahren ausein-
andergesetzt haben.

Dank der Mitarbeiter:innen, die uns
Uber die vielen Jahre begleitet ha-
ben, die Kund:innen, die auf uns ge-
setzt und die Partner:innen, die uns
unterstltzt haben, war dieser Weg
moglich.

Mit OOH-Kampagne sowie
StraBenbahn, Faschings-
wagen, Chronik und Fest.

Ausnahmsweise haben wir die Werbe-
flachen, die sonst ausschlieBlich unse-
ren werbenden Kund:innen zur Ver-
figung stehen, in diesem besonderen
Jahr fur uns genutzt. Vom Roll-out
der AnkulUnder-StraBenbahn, einem
Faschingswagen beim Umzug in der
Grazer Innenstadt Gber die Erstellung
einer Chronik bis zu einem Jubilaums-
fest im Congress Graz, bei dem rund
350 Gaste aus Wirtschaft, Politik und
Medien anwesend waren als wir das
Steirische Landeswappen verliehen
bekommen haben - es war ein tol-
les Jahr! Wir bedanken uns bei allen
Gratulantinnen und Gratulanten und
freuen uns auf die nachsten 100 Jahre.
Jetzt geht's erst richtig los!
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NATIONAL UND
INTERNATIONAL
VERNETZT

EUROPLAKAT
KROATIEN

Mit rd. 4000 Fldachen im ganzen
Land ist die Europlakat die Nr. 1 am
kroatischen Werbemarkt. Mit Top-
Standorten im Stadtgebiet und an
Hauptverkehrswegen ist die Euro-
plakat ein Garant fur einen opti-
malen Kommunikationsauftritt.

Die Ankiinder GmbH ist der fihrende Anbieter von AuBBen-
werbemedien (OOH-/Out-of-Home-Medien) in der Steier-
mark und gemeinsam mit unserem Partner Gewista/JCDecaux
auch in den Markten Wien, Salzburg, Karnten, Tirol, Vorarl-
berg, Slowenien und Kroatien tatig.

Wir positionieren uns ganz klar als regionaler Anbieter mit
nationalen Mdglichkeiten und internationalem Know-How.
Mit unseren Beteiligungen konnte die Marktstarke weiter
ausgebautund antechnologischenInnovationen partizipiert
werden.

Buchung von Kampagnen
in ganz Osterreich sowie Slowenien
und Kroatien moglich

Regional und national vernetzt: Mit besten Standorten in
der ganzen Steiermark kann der Ankiinder den Unterneh-
men hohe Reichweiten und beste Prasenz bieten. Dabei ist
die Fokussierung auf den Regionalverkauf durch gezielte
Bearbeitung der steirischen Regionen ein wichtiges Asset.
Die nationale Vernetzung mit Beteiligungsunternehmen aus

et

sagen

4
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schenken.

it chary Klapanfusbos

PSG

der Gewista-(JCDecaux)-Gruppe ermdglicht Kampagnen-
buchungen in ganz Osterreich. Damit kénnen steirische
Kund:innen noch besser betreut und Uber die regionalen
Grenzen bedient werden.

EUROPLAKAT
SLOWENIEN

Europlakat ist der Marktfthrer in
Slowenien und in 48 Stadten pra-
sent. Die Nummer 1 am sloweni-
schen AuBenwerbemarkt Uber-
zeugt durch ein hochwertiges
Netz an Top-Standorten. Darlber
hinaus ist die Hauptstadt Ljubljana
digital.

KLAGENFURT

Die PSG Klagenfurt ist der fiihren-
de Anbieter von Out of Home
Medien in Karnten. Egal ob klassi-
sche AuBenwerbemedien oder
hochauflésende digitale Screens,
maximale Reichweite ist garan-
tiert. Darliber hinaus ist die PSG
exklusiver Vermarkter der stadti-
schen Buslinien.

PROGRESS WERBUNG
SALZBURG

Progress Werbung ist der fihren-
de Out of Home Player Westoster-
reichs in Salzburg, Tirol und Vor-
arlberg. Von MEGA SCREENS,
Premium Screens und Digitalen
City Lights bis zu einem starken
Transport Media Netz sorgt Pro-
gress Werbung fir maximale
Prasenz im offentlichen Raum.
Gleichzeitig sind klassische For-
mate wie City Lights, LitfaB3-
sdulen und Plakate wirkungsvolle
Bestandteile des Angebots.
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WER IST
ANKUNDER?

Gegriindet 1924 in Graz

52 Mitarbeiter:innen

Uber 6000 Werbeflachen
steiermarkweit

Beteiligungen in Wien, Salz-
burg, Karnten, Tirol und Vorarl-
berg sowie in Slowenien und
Kroatien

The Perfect Match

66,7%
33,3%

Holding Graz Gewista/
JCDecaux

I [ L]
DIE ANKUNDER MEILENSTEINE

1924

1950
1975
1985

1991
MEGABOARD 1992
WIEN 1995

1998
Mit den gréBten und exklusivsten 1998
Werbefldchen Osterreichs setzt die 2003

Megaboard Marken an hochfre-
quentierten Hotspots oder ikoni-
schen Standorten in Szene. Dari-
ber hinaus liefert sie maB3geschnei-
derte Kampagnen: von der kreati-
ven Konzeption Uber die prazise
Umsetzung bis hin zum hochwer-
tigen Druck.

2005

2007
2010
2011
2013

2017

2020
2021
2022
2023
2024

Grindung der ,Ankinder” Steiermarkische Anklindigungs Ges.m.b.H. durch die
Stadt Graz und die Firma Kienreichs Anzeigen Vermittlungs gesellschaft m.b.H.

Einfiihrung von GroBplakaten
Einfihrung der Werbung auf Bussen

Ubertrag Ankiinder ins Eigentum der Grazer Stadtwerke AG
Griindung der EUROPLAKAT d.o.o0. in Kroatien

Griindung der EUROPLAKAT d.o.0. in Slowenien

Griindung der City Light ,Ankinder” GmbH

Erwerb des Plakatierungsunternehmens Werbe Union GmbH
Errichtung von Video Walls an Grazer Top-Standorten

Einflihrung von Infoscreen - dein Offi-TV in &ffentl. Verkehrsmitteln

Erster Prismenwender an der Autobahn im Stden von Graz,
Errichtung des flachendeckenden Poster Light Netzes in Graz

Errichtung von Poster Lights in steirischen Ballungszentren

Errichtung von City Sdulen in Graz
Errichtung von Rolling Boards

Erwerb von Beteiligungen an Progress AuBenwerbung GmbH Salzburg,
ISPA Werbung Ges.m.b.H Wien, PSG PosterService GmbH Klagenfurt

Errichtung Digitaler City Lights in der Innenstadt von Graz
Erwerb von Beteiligungen an MEGABOARD GmbH Wien und Progress
Tirol — Vorarlberg AuBenwerbung GmbH

Volldigitalisierung aller Werbetrager am Grazer Hauptplatz
Einflhrung von Culture Space und Culture Boards
Einfiihrung der Premium Boards und Premium Screens
Errichtung der ersten digitalen GroBflache an der Autobahn

100-Jahr Jubildum mit Landeswappen-Verleihung,
Einflihrung von Retail Media in der Shoppingcity Seiersberg
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Jean Claude Decaux ‘geboren - 1937 |n eine beschetdene
Famlhe in Beauvals begann |m Alter von 16 Jahren damlt
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Die OOH'—Trehds, die Osterreich in den nachsteh Jahren er- '-Werbeflachen |nteII|gent erganze i
~reichen, haben ihren Ursprung am internationalen Parkett.  sich in GroBbritanien, wo London mnt eme
Weltweit erlebt ‘die AuBenwerbung eine Renaissance als - den Netz an digitalen Panels Am sffentli
-integrativer Bestandteil datengestitzter, urbaner Marken-  fir aufmerksamkeltsstar'ke und kontextbaéile
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Stadtmoblierung als Game
Changer in der AuBenwerbung

JCDecaux ist der weltweite Marktfiihrer im Bereich Out of Home.
Seiner Idee, 6ffentliche Service-Einrichtungen mit Werbung zu
kombinieren, entsprangen die ersten modernen StraBenmob-
lierungen. Ein Konzept, das seither auf 5 Kontinenten, in 83
Landern und tber 3.800 Stadten eine unvergleichliche Erfolgs-
geschichte geschrieben hat.

i -li’-

Dies liegt zum groBen Teil an einem Pionier-Modell, das es er-
moglicht, Public Value mit Werbung zu finanzieren und dabei auf
Service, Nachhaltigkeit und Qualitat setzt. Zusammen mit Top-
Designern wie Norman Foster, Zaha Hadid, Philip Cox, and
Phillippe Stark wurden funktionelle wie auch optisch herraus-
ragende Stadtmobel verwirklicht.

e
g

A) Ausbllck

" Derzeit stehen die OOH-Medién -
.| an einem strategischen Wende-
- -[ - punkt. "Es gilt die passende
Strategie- zwischen-technologi-
schem Fortschritt, veranderten
Mobilitatsmustern sowie wach-
sendem Anspruch an Rélevanz - | -
im b'ffentlichen Raum zu finden.

B) Anspruch o

Der’ Fokus liegt auf Qualltat3 -
_und Nachhaltigkeit. Die Stadte

durch Werbemedien mitzu-
" gestalten, bedarf eines- hohen
‘MaBes an Qualititbewusstsein

sowie vernetzen Denkens.

C) Data-driven - Bht

: Die . AuBenwerbung spielt sich
mitten im Leben der Menschen
_.ab und kann datenbasiert noch
_effizienter und damit gleich-=|
| zeitig relevanter wirker.

A STADTMOBLIERUNG, GRAZ ULPTUR WERBEWAND, LONDON A BUS HALTESTELLE, NEW YORK .
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Japan und
Su dkorea

In Markten wie Japan oder Studkorea wird DOOH
zuséatzlich durch multisensorische Formate erganzt
etwa durch Bild-Ton-Installationen oder 3D-An-
zeigen, die viral in sozialen Medien verstarkt wer-
den. In 6ffentlichen Verkehrsmitteln, insbesondere
in asiatischen Metropolen, gelten Screens in U-Bah-

nen, Zigen und Bahnhofen als hochattraktiv fur
werbetreibende Marken.

Der britische OOH-Markt zeichnet sich
durch eine starke Integration von Digital
Out of Home (DOOH) in das urbane Umfeld
aus. Besonders in London sind program-
matische Buchungen und datenbasierte
Kampagnen weit verbreitet. Rund die Half-
te aller OOH-Flachen in GroBbritannien
befinden sich in London, inklusive ikoni-
schen Wahrzeichen wie Piccadilly Lights,
Kensington Billboard und vielen digitalen
Screens in der London Underground.

USA

US-Stadte gelten als OOH-Hotspots, in de-
nen digitale und interaktive Formate nicht
nur als Werbung, sondern auch als gestal-
tendes Designelement fir Stadte und als
Fotomotiv dienen wie der Times Square.

China

China zdhlt zu den weltweit fortschritt-
lichsten OOH-Markten. In Metropolen wie
Shanghai ermdglichen LED-Fassaden, eine
Echtzeitdatenerfassung sowie Al-gestiitz-
tes Targeting mit mobilen Interaktionen
ein dynamisches und neuartiges digitales
Werbeerlebnis.

WI:E%H' DIE GEN

UND WELCHE OOH-
AUS UK:USA & As}N
DIE ZUKUNFT PRAGEN.
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WAS OOH HEUTE RELEVANT MACHT.

TRENDANALYSE 2025:
LEBEN IN METROPOLEN

Eine aktuelle Umfrage des Fachverbands Aussenwerbung
zeigt Einstellungen und Mobilitat der Bevdlkerung in den
groBten deutschen Stadten. Im Fokus steht die Innenstadt
als "Live"-Erlebnis mit vielfdltigen Anziehungspunkten.
Teil dieses Erlebnisses ist Out of Home: Die Zustimmung zu
Werbetragern im 6ffentlichen Raum bleibt hoch.

Urbane Partner: Out of Home
and the City

Ein elementarer Teil des Lebensraums GroBstadt sind die
Werbetrager im 6ffentlichen Raum. Sie erfahren im Rah-
men der Trendanalyse deutliche Zustimmung, Uber alle
Altersgruppen hinweg. Fiir 64 Prozent der Befragten ge-
horen sie zum Stadtbild einer modernen Stadt, 65 Prozent
sehen sie als Informationsquelle zu Warenangeboten oder
Informationen ihrer Stadt. Dazu ist 61 Prozent auch be-
wusst, dass diese Werbetrager fur die Stadt eine wichtige
Einnahmequelle darstellen. Und mehr als die Halfte spre-
chen von einem zuséatzlichen Gefiihl von Sicherheit, das
ihnen die (beleuchteten) AuBenmedien geben.

Durchgehend uberdurchschnittliche Werte kommen bei
diesen Aspekten des urbanen Lebens auch von der Alters-
gruppe 25 bis 34 Jahre. Fir Uberzeugte GroBstadtbewoh-
ner:innen mit hoher Bildung und Aufgeschlossenheit ge-
genlber (digitalen) Verdnderungen stellt Out of Home
offensichtlich einen weiteren Pluspunkt beim Leben in einer
Metropole dar.

Quelle: FAW Trendanalyse 2025

APG ANALYSE UBER SYMPATHIE UND
INTERESSANTHEIT VON WERBEKANALEN

Eine von der APG Schweiz (OOH-Anbieter) beauftragte
Studie, die das Image von Werbung in der Schweiz, in
Deutschland und in Osterreich abgefragt hat, zeigt tolle
Ergebnisse fiir die AuBenwerbung in Osterreich. Bei der
Interessantheit von verschiedenen Werbekanalen belegen
AuBenwerbemedien die ersten beiden Platze. So finden
Uber 50% der Osterreicherinnen und Osterreicher digitale
Werbeflachen an StraBen, FuBgédngerzonen oder Bahn-
hoéfen als interessant und ebenso viele haben diese Mei-
nung auch Gber Plakate.

Bei Sympathie von Werbekanalen
belegt OOH in Osterreich die ersten
3 Platze:

71%’
68%' 70%’
|

Plakate

digitalen
Werbeflachen

®

offentliche

”””””” Verkehrsmitteln
oopoo [
ED g

Quelle: Marketagent Online Access Panel in Auftrag von APG. Die gesamte Analyse
finden Sie auf www.apg-sga.ch/warum-aussenwerbung

ANSPRICHT

Spannend! In einer wissenschaftliche Studie wurde die Nutzung der GenZ
von Online und OOH Werbung untersucht. Zusammen mit den Ergebnissen
einer Studie von JCDecaux OneWorld ergibt sich ein klarer Vorteil fiir OOH.

Die Gen Z steht im Fokus: Die erste Generation (von 1997 bis
frihe 2010er), die vollstandig digital aufwéchst, pragt mit
ihren Werten und Erwartungen die Markenkommunikation.

67%"91%’ 68%’ 66%'
| | | |

84%

POWER OF REACH

Die GenZ ist eine Ziel-
gruppe, die stdndig
unterwegs, digital
vernetzt und gleich-
zeitig sehr werte-
bewusst ist.

OOH begleitet sie
auf ihren taglichen
Wegen - ob zur
Schule oder Uni, zur
Arbeit oder in der
Freizeit. Dadurch
wird Werbung
gesehen, ohne
aufzudrangen.

84% der Generation
Z nehmen AuBen-
werbung wahr.

58%

POWER OF TRUST

Gleichzeitig vertraut
die Gen Z AuBBenwer-
bung mehr als klas-
sischen Online-Ads.
Die physische Prasenz
schafft Realness

und Authentizitat

- Werte, die dieser
Generation beson-
ders wichtig sind.

58% der Gen Z
haben Vertrauen in
Markenbotschaften,
denen sie unterwegs
begegnen.

POWER OF IMPACT

AuBenwerbung hat
zudem einen deutlich
geringeren Storfak-
tor. Sie wirkt nicht
invasiv, sondern er-
ganzt digitale Kanale
sinnvoll.

67% der Gen Z
kénnen sich daran
erinnern, eine OOH-
Kampagne in den
sozialen Medien ge-
sehen zu haben.

Wer sie erreichen will, muss ihre komplexen Anspriiche ver-
stehen und gezielt adressieren. Die spannendsten Insights
lassen sich in 6 ,Power-Points” fr OOH zusammenfassen:

POWER OF FAME

Kreative und humor-
volle OOH-Motive
bleiben nicht nurim
Gedachtnis, sondern
werden haufig online
geteilt. So baut OOH
Markenprasenz auf
und verstarkt Reich-
weite.

91% der Gen Z
kénnen sich an die
Inhalte der AuBen-
werbung erinnern,
wahrend 89% die
Marke hinter der
OOH-Kampagne
wiedererkennen.

Daruber hinaus lasst
sich die Gen Z gut
aktivieren: QR-Codes,
klare Wertebotschaf-
ten und interaktive
Elemente funktionie-
ren bei ihr besonders
gut.

68% der Gen Z be-
vorzugen QR-Codes,
die in Out-of-Home-
Werbung integriert
sind.

Quellen: BA-Arbeit von Sophie Remling/Campus02, 2025 und Studie von JCDecaux OneWorld, Gen Z - Out of Home: Media of Choice, 2023

POWER OF ACTIVATION POWER OF DATA

Und mit digitalen
OOH-Flachen kdénnen
Inhalte zunehmend
datenbasiert und
personalisiert aus-
gespielt werden. Das
entspricht genau den
Erwartungen der Gen
Z an relevante Erleb-
nisse.

66% der Gen Z re-
agieren eher positiv
auf kreative und
interaktive AuBen-
werbung, da sie auf
diese Weise leichter
Zugang zur Marke
erhalten.
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GROSSPLAKAT

16 BG 16 BG

Datei Dateiformat Auflosung Bilddaten
8-Bg.-Plakat 1:1 1680 x 2380 mm 200 dpi
14-Bg.-Plakat 1:10 314 x 231 mm 300 dpi
16-Bg.-Plakat 1:10 336 x238 mm 300 dpi
} : 24-Bg.-Plakat 1:10 504 x 238 mm 300 dpi
DIE BESTE Lﬁ'SUN@" ——— [ - i A . 32-Bg.-Plakat 1:10 672 x238 mm 300 dpi
f‘l.h’g ﬁfgnﬁwggﬂgﬁ“ ' A 48-Bg.-Plakat 1:10 1008 x 238 mm 300 dpi
B - 72-Bg.-Plakat 1:10 1508 x 238 mm 300 dpi
Formate 16-BG 24 BG 32 BG
162§m 336 x 238 ¢m 504 x 238 cm 672 x 238 cm
48BG 72-BG
1008 x238/cm 1*?8){2?8"“
Tarif 2026 Region Basis Selektion
16-Bg.-Plakat Graz TKP 4,10 TKP 5,20
16-Bg.-Plakat Steiermark Land TKP 4,10 TKP 5,20
Montage 40,12
24-Bg.-Plakat Graz TKP 5,40 TKP 6,70
24-Bg.-Plakat Steiermark Land TKP 5,40 TKP 6,70
Montage 57,93
48-Bg.-Plakat Graz TKP 10,80 TKP 13,40 =
48-Bg.-Plakat Steiermark Land TKP 10,80 TKP 13,40 §
Montage 115,86 <
72-Bg.-Plakat Graz TKP 16,20 TKP 20,10 :
72-Bg.-Plakat Steiermark Land TKP 16,20 TKP 20,10 w
Montage 173,79 8
Diese Medien werden auf Basis von Kontakten (TKP = Preis pro 1000 Kontakte) gebucht. z;:agl:.dsi)/: \/;:rZ:éaa!;:)r;gj:jr;(i)r:;;:j g




PLAKAT SONDERWERBEFORMEN

Format Uberkopftafel

MOBILER STANDER
24 BG

8BG: 168x70cm

16 BG: 336 x 70 cm

24 BG: 504 x 70 cm

Tarif 2026 Region 2 Wochen

8-Bg.-Plakat Graz und Steiermark Land 37,70

Montage 24,25

Sonderwerbeformen Uberkopftafel Mobiler Stander Dauerwerbung
8-Bg.-Plakat 119,00 387,00 Graz: 208,00 Stmk: 208,00
16-Bg.-Plakat 218,00 999,00 Graz: 590,00 Stmk: 468,00
24-Bg.-Plakat 312,00 1.334,00 Graz: 884,00 Stmk: 572,00

Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

POSTER LIGHT / PREMIUM BOARD

Poster Light
24 BG

i

ankinder

Datei Dateiformat
14-Bg.-Premium Board 1:10 314x231mm  300x216 mm 300 dpi

sichtbare Fliche* Auflésung Bilddaten

16-Bg.-Poster Light 1:10 336x238 mm 323 x 225 mm 300 dpi

24-Bg.-Poster Light 1:10 504x238mm 488 x225 mm 300 dpi
Formate 14 BG 16 BG 24 BG

314x231cm 336 x238cm 504 x 238 cm

*aufgrund der Bauweise des Werbetragers

Tarif 2026 Region Basis Selektion
14-Bg./16-Bg.-Plakat Graz und Steiermark Land TKP 4,80 TKP 5,80
Montage 40,12

24-Bg.-Plakat Graz und Steiermark Land TKP 6,10 TKP 7,50
Montage 57,93

Premium Board Graz und Steiermark Land 215,98 / 7 Tage 2 Netze,

Montage 57,93

nur Netzbuchung

Diese Medien werden auf Basis von Kontakten (TKP = Preis pro 1000 Kontakte) gebucht.

Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

Poster Light
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Conrad-von-Hotzendorf-StraBBe Graz
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CAMPUS ()

CITY LIGHT

City Light

Dateiformat sichtbare Flache* Auflésung
Bilddaten
City Light : 1185 x 1750 mm 1150 x 1710 mm 200 dpi
City Light national* : 1185 x 1750 mm 1038 x 1615 mm 200 dpi
City Saule : 1185 x 3500 mm 1150 x 3460 mm 200 dpi
Langsujet
3 39
City Light: | City Saule: —_
e 118,5x 175 cm | 118,5x350 cm
*aufgrund der Bauweise des Werbetrégers
Tarif 2026 Basis national** Basis regional Selektion
Montage
Diese Medien werden auf Basis von Kontakten (TKP = Preis pro 1000 Kontakte) gebucht. Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
**Ab Buchung von mindestens 3 Bundeslandern zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
City Light
Wartehaus
-
I
O
- |
[
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WARTEHAUS TOTALLOOK MIT CITY LIGHT

Dateiformat Produktion in 3 Teilen: 3855 x 2230 mm (gesamt)
! Material ¢ Klebefolien: UV-Druck 4/0 farbig + partieller WeiBdruck als Unterdruck
i B . ¢ Ausgang von druckfertigen Daten (bei WeiBdruck: PSD Daten mit Alphakanal fir WeiB)
EETST‘DTA]_S i 8 S Druck auf JAC 70100 Klebefolie transparent - Non-Permanent
21.03.-28.08.2021 : N . o e
. Die MaBe kénnen je nach Bauart des Wartehauses variieren. Auf Wunsch kann auch eine City Light Flache dazu ge- 41
WIE WIR IN | Hose ¥ BESENG bucht werden. Wir beraten Sie gerne und erstellen ein individuelles Angebot fiir Miete sowie Druck und Montage. —
| ZUKUNFT LEBEN s |
WOLLEN 1 DESIGNING
R WORK
DIE STADT ALS I 1285 mm 1|1(|) mm 1285 mm 1|10I mm 1285 mm | -
DATENFELR | T T | T
e =
£ -l
R
; >
T -
U
= g Nicht I:
n gestaltbarer
g ) Bereich E
E &
2 o
@ AV
N H —l_ o
[ _H |
* 1215 mm * =
*35mm <
-
o
1 -
Nicht sichtb Bereich
ichtsichtbarer erelé__ € [7,)
£ E =
e £
Beispiel Skizze Ll
-
. (4’4
Tarif 2026 pro Woche <
S HIBAbergplatz Graz Wartehaus Totallook auf Anfrage ;
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84x119cm

8 BG

168 x 238 cm Dreieckstander

=
v
<
)
x
o
()
n

8 BG
LitfaBsaule
168 x 238 cm

16 BG*
LitfaBsaule
Totallook

360 x 254 cm

Datei Dateiformat Auflésung Bilddaten
1/2-Bg.-Plakat (A2) 1:1 420 x 595 mm 300 dpi E
1-Bg.-Plakat (A1) 1:1 595 x 840 mm 300 dpi A —
2-Bg.-Plakat (A0) 1:1 840 x 1190 mm 300 dpi
Dreieckstander 1:1 840 x 1190 mm 300-350 dpi
8-Bg.-Plakat 1:1 1680 x 2380 mm 200 dpi ~
*16-Bg.-Plakat 1:10 336 x 238 mm 300 dpi ’

Auf einem Dreieckstandern befinden sich 3 Plakate im Format AO
(84 x 119 cm) und ist der ideale Werbetrager fur Kultur- und Veran-
staltungsmarketing.

— S
*Druckformat LitfaBsaule Totallook

Tarif 2026 auf Tafeln & LitfaBsaulen auf historischen LitfaBsaulen

2 Wochen 4 \Wochen 2 Wochen 4 \Wochen

1/2-Bg.-Plakat 8,00 11,40 16,00 22,80

1-Bg.-Plakat 8,00 11,40 16,00 22,80 .

2-Bg.-Plakat 10,60 15,30 21,20 30,60 ;

LitfaBsaule Totallook

8-Bg.-Plakat 162,00 298,00

16-Bg.-Plakat 324,00 595,00

Dreieckstander

2 Wochen 178,00
4 \Wochen 242,00
Aufstellung 97,00

Auswechslung

i 1 Seite 32,00

- d .
__‘4 ""5\ 2 Seiten 64,00
— - * —
. . - Fin 3 Seiten 96,00
- ¥ —
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Druckkosten auf Anfrage Stand 01/2026, alle Angaben in Euro, zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.




CULTURE BOARD

oAy &

Dateiformat

Auflésung Bilddaten

Culture Board 1:10 305x 167 mm 300 dpi
Culture Board 1:10 260 x 180 mm 300 dpi
Glacis
Formate 305 x 167 cm 260 x 180 cm I I I I
44
T Tarif 2026 Region 4 Wochen
Culture Board Graz I 463,00
Montage (1x) inklusive
Druckkosten auf Anfrage Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
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STANDORTE IN DER GRAZER INNENSTADT

| Geidorfplatz, Bushaltestelle, haltestellenseitig

| Geidorfplatz, Bushaltestelle, straBenseitig

Burgring vor Kiinstlerhaus, straBenseitig
Burgring vor Kiinstlerhaus, Ri Kiinstlerhaus
Franz-Graf-Allee, Oper parkseitig
Franz-Graf-Allee, Oper straBBenseitig
Kaiser-Franz-Josef-Kai, SchloBbergbahn

Andreas-Hofer-Platz, Richtung Norden

I

I

I

I

I

| Andreas-Hofer-Platz, Richtung Stiden

| Eisernes Tor, Opernpavillon

| Maria-Theresien-Allee, Glacis straBBenseitig
| Maria-Theresien-Allee, Glacis parkseitig
| Josef-Pongratz-Platz, OGK-seitig

I

Josef-Pongratz-Platz, parkseitig

CULTURE LIGHT

Datei Dateiformat
1-Bg.-Plakat (A1) 1:1

Auflésung Bilddaten
595 x 840 mm 300 dpi

Es befinden sich 4 Plakate im Format A1 (59,5 x 84 cm) in einem Werbetrager.
Der Werbetrager ist ein City Light.

Tarif 2026 14 Tage
30 Stuck 2.040,00
40 Stuck 2.572,00
50 Stuick 2.900,00

Druckkosten auf Anfrage

CULTURE SPACE

Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

Culture Space ist Ihr Showroom flr kreative kinstlerische Botschaften im Zentrum
der Stadt Graz. Die renovierten Vitrinen am Joanneumring werden zur 6ffentlichen
Galerie und bieten zudem Raum fiir auBergewdhnliche, dreidimensionale Betrachtun-
gen. Wir beraten Sie gerne zu individuellen Buchungs- und Gestaltungsmaoglichkeiten.
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PRISMENWENDER

Datei Dateiformat Auflésung Werbeflache

Bilddaten
800 x 500 mm 300 dpi 8 x5m

Der dreiseitige Werbetrager befindet sich an der A9 auf Héhe der ShoppingCity
Seiersberg und hat eine GréBe von 40 m? je Flache.

Prismenwender 1:10

Tarif 2026 pro Monat Montage/ Demontage Produktion
Flache T1: Richtung Graz 6.700,00 4.475,00 2.960,00
Flache T2: Richtung Spielfeld 6.700,00 4.475,00 2.960,00
Flache T3: Richtung Seiersberg 6.700,00 4.475,00 2.960,00
Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
22gl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
~ 101 1 )
- Eﬁ FASSADE EGGEN- [“'T ]
BERGER GURTEL : o

Graz — Richtung Hauptbahnhof.

Die Flache hat eine GréBe von rd. 87
m?und nahezu 980.000 Kontakt-
chancenin 2 Wochen.Zum Monats-
tarif von € 6.700,00 ist die Topstelle
buchbar.

| N i Die Fassadenfldche am Eggenberg-
| ergurtel befindet sich an einer der
| hochst frequentierten StraBen von

i .'

=~

|
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) DANKE OSTERREICH.,

DRUCKDATEN & TECHNISCHES

Fur die Erstellung der Druckdaten sind spezielle Vorgaben fiir Gestaltung und Druck zu bericksichtigen. Hier finden
Sie die wichtigsten allgemeinen Infos. Spezifische Infos finden Sie auf den Seiten des jeweiligen Produktes.

ALLGEMEINE INFOS

Dateiformat: Druck-PDF: ISO PDF/X-4:2010 (Standard)

Technischer Aufbau: e Druckdatei im Verhéltnis laut Tabelle erstellen und Uberfiiller von 5 mm anlegen
e Farbmodus: CMYK ISO Coated V2 (ECI) oder Graustufen, 8 Bit/Kanal

¢ Schriften in Zeichenwege umwandeln oder Schriften beistellen

e Pantone Farben in CMYK umwandeln

¢ Schnittlinien als eigene Ebene anlegen

¢ ACHTUNG: Generell keine Texte, Logos oder andere Bildelemente am Sujetrand

platzieren

¢ Design-Tipps: wenige, groBere Elemente, kontrastreiches Design, einprédgsames Bild
oder Design und reduzierter Text

Mehr auf ankuender.com/tipps-und-fags

Dateniibermittlung: ¢ bei ,Datenupload” auf ankuender.com oder per Wetransfer
¢ zur Kontrolle bitte eine kleinformatige Vorschau (JPG, PDF) beistellen
¢ Deadline: spatestens 10 Werktage vor Aushang

Plakat-Anlieferung: Anklnder Expedit, Auer-Welsbach-Gasse-26, 8055 Graz, Tel. 0316/9004-7751

NUTZEN SIE UNSEREN DESIGN CHECK

Gehen Sie auf www.ankuender.com und folgen Sie dem folgendem Ablauf. Viel Freude beim Ausprobieren!

V¥ Klicke auf "Jetzt starten"

V Klicke auf "Design Check"

V¥ Wahle Werbeflache z.B. "GroBplakat 24"

T B
.

e il

V¥ Wahle die Ansicht Tag ...

V¥ Mockup herunterladen, Anfrage abschicken und weiterklicken zur Produktseite

Mehr Infos zum
Produkt erhalten
oder eine Anfrage
abschicken.

Das Ergebnis fur
Prasentationen oder
interne Feedback-
Schleifen herunter
laden.

S}ankander

47

DRUCKDATEN & TECHNISCHES
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Hauptplatz Graz

W 'érken u
. ein WUH er?
Es lacht!

Wirversicher

v -

)‘ das Wunder Mensch
T
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84 Zoll 75 Zoll 158 Zoll
Werbeflache 105 x 187 cm 85 x 146 cm 200 x 350 cm
Werbetrager 134 x 250 cm 120 x 250 cm 200 x 625 cm
sichtbare Auflosung 1080 x 1920 px 1080 x 1920 px 1080 x 1920 px

Die digitalen City Lights mit 84 und 75 Zoll befinden sich in der Grazer Innenstadt.
Am Autobahnzubringer Graz Ost befinden sich die beiden 158 Zoll grofB3e Screens.

DATEIFORMAT

Dateiformate .mp4 (H264-Codec), .mov (H264)
Auflésung EII / Quadratische Pixel

Frame Rate 25p
Bildformat 1080 x 1920 px
Spotlange 10 sec

ALLGEMEINE INFOS

Animationsrichtlinien: e nur zwei vollflachige Bildwechsel innerhalb von 10 Sek., 1-2 Sek. pro Bildaufbau
¢ kein Einfliegen von rechts und/oder von links
¢ keine ruckartigen, blinkenden, flackernden und flimmernden Animationen
¢ keine Filmsequenzen oder filmsequenzahnliche Animationen

Design & Sichtbarkeit: ¢ Schriften erkennbar ab Héhe von 50 Pixel
e wenige, groBere Elemente
e kontrastreiches Design
e einpragsames Bild oder Design und reduzierter Text

Datenilibermittlung: bei ,Datenupload” auf ankuender.com oder per WeTransfer

Tarif 2026
TKP 17,65
Einzelstellenbuchung mit Aufschlag

Diese Medien werden auf Basis von Kontakten (TKP = Preis pro 1000 Kontakte) gebucht. Dispositionspauschale: 515,00 (bis 3 Spots), Stand 01/2026,
alle Angaben in Euro, zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

49

DIGITALES CITY LIGHT



RETAIL MEDIA DIGITALE CITY LIGHTS

OBERE VERKAUFSEBENE
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Werbetrager Werbeflache Auflosung

00080

Retail Media 115 x 227 cm 93,8 x 164,5 cm 1080 x 1920 px

Die 28 digitalen City Lights befinden sich im gréBten Shoppingcenter in Stddsterreich,
der ShoppingCity Seiersberg und kénnen auch mit Filmsequenzen bespielt werden.

DATEIFORMAT

Dateiformate .mp4 (H264-Codec), .mov (H264)
Auflosung Voll / Quadratische Pixel

Frame Rate 25p

Bildformat 1080 x 1920 px

Spotlange 10 sec

ALLGEMEINE INFOS

Animationsrichtlinien: Visuell dynamische Motive (auch Filmsequenzen) sind im Indoor-Bereich erlaubt.

PRIMARK

: _ Datenilibermittlung: bei ,Datenupload” auf ankuender.com oder per WeTransfer
BILLAT™S s > Tarif 2026

Shopping City Seiersberg TKP 5,90

7er Netze od. Einzelstellenbuchung mit Aufschlag 4 Netze zu je 7 Screens

Diese Medien werden auf Basis von Kontakten (TKP = Preis pro 1000 Kontakte) gebucht. Dispositionspauschale: 515,00 (bis 3 Spots), Stand 01/2026,
alle Angaben in Euro, zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

RETAIL MEDIA BUCHEN: 4 NETZE ZU JE 7 SCREENS Netz 1 > Netz 3

BRANDING AREA
SC SEIERSBERG

Machen Sie das drittgrofBte
Einkaufszentrum Osterreichs
zum 360-Grad-Touchpoint fur Ihre Marke.
Outdoor mit GroBflachen, LED-Laufschrift,

Premium Screen und indoor mit Retail-Me-
dia-Screens: Ein eindrucksvoller Auftritt ge-
nau dort, wo Konsument:innen besonders
empfanglich fir Markenbotschaften sind.

RETAIL MEDIA



PREMIUM SCREEN

Steiermarkische o

SPARKASSESS | 7
Unser Morgen = /s
braucht st Werbetrager Werbeflache Auflésung
Partnersc:hafteh;
Premium Screen 350 x 260 cm 320 x 224 cm 480 x 336 px

D St mrlwmwulut
tigdonsehnfiich, ulﬂhmﬁm i =i . .. q - =
i #e L bl und f - P b Die digitalen GroBBformate befinden sich an den frequenzstarksten StraBen-
persfrimch ursd dhgital tus Sui - = o = - 5 . . .

"Fﬁ zligen und wichtigsten Verkehrsknotenpunkten in Graz. Die tageslichttaug-
Hweltvorimbrgen’ i lichen LED-Flachen sind mit energieeffizienter Technologie ausgestattet.

DATEIFORMAT

Dateiformate .mp4 (H264-Codec), .mov (H264)
Auflésung Voll / Quadratische Pixel

Frame Rate 25p

Bildformat 1200 x 840 px / nicht animiert
Spotlange 12 sec (inkl. 1 sec fade in, 1sec fade out)

ALLGEMEINE INFOS

Animationsrichtlinien: Aus Griinden der Verkehrssicherheit darf der Content nicht animiert sein.

Design & Sichtbarkeit: e Schriften erkennbar ab 10 % der Hohe
¢ wenige, groBere Elemente
¢ kontrastreiches Design und reduzierter Text

Service Spoterstellung: Gerne kdnnen wir aus einem bestehenden Sujet gegen Gebihr einen Spot
erstellen. Dazu bendtigen wir offene Daten aus den Programmen Adobe

Photoshop, lllustrator, InDesign in folgender Qualitat : E
* DateigréBe: mind. 1344 x 964 px, 300 dpi, w
¢ Dateiformate: .eps, .jpg, .psd, .indd, .ai (keine Dateien mit .mac) o
Datenibermittlung: bei ,Datenupload” auf ankuender.com oder per WeTransfer g
Tarif 2026 -}
Netz Graz TKP 11,40 E
Selektionsbuchung TKP 13,11 Ll
(4’
Weblinger Giirtel Graz Diese Medien werden auf Basis von Kontakten (TKP = Preis pro 1000 Kontakte) gebucht. Dispositionspauschale: 515,00 (bis 3 Spots), Stand 01/2026, o.

alle Angaben in Euro, zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.




VIDEO WALL GRAZ

Werbeflache

Video Wall 448 x 256 cm

Der einseitige Werbetrager hat eine GréBe von ca. 11,5 m2.

54  vIDEO WALL AM JAKOMINIPLATZ

Spot Auflosung

1920 x 1080 px

Die Anklnder Video Wall erzielt hochste Aufmerksamkeit mit bewegten Bildern, Logos und Animationen. Die einzigartige,
brillante Bildqualitat wird durch den Einsatz modernster Technologien (5 mm virtueller Pixelabstand) erméglicht. Am Top-
Standort Jakominiplatz beeindruckt sie durch ihre GréBe von ca. 11,5 m2.

Tarif 2026 10-Sek.-Spot/pro Tag
Basic Rotation: alle 14 Minuten on screen 130,00
Medium Rotation: alle 7 Minuten on screen 230,00
High Rotation: alle 3,5 Minuten on screen 418,00

VIDEO WALLS AN TOP-STANDORTEN IN GRAZ

Die 3 Video Wall-Flachen an den 2 Top-Standorten in Graz (Jakominiplatz und Messe Graz) bestechen mit GréBe und
1.445.500 Kontaktchancen (14+) pro Woche!

Tarif Video Wall Package 2026

10-Sek.-Spot/pro Woche

Medium Rotation: alle 7 Minuten on screen

2.330,00

High Rotation: alle 3,5 Minuten on screen

4.100,00

P Messe Graz, stadtauswarts

Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

P Messe Graz, stadteinwirts P Jakominiplatz

INFOSCREEN DEIN 6FFI-TV

Werbetrager Auflosung —\ —
Infoscreen 700 Screens 1920 x 1080 px

Infoscreen liefert auf 700 Bildschirmen in den StraBenbahnen und Bussen der
Graz Linien 19 Stunden Information, Unterhaltung und Werbung. Infoscreen in
offentlichen Verkehrsmitteln verzeichnet eine sehr hohe Akzeptanz bei Fahrgasten
und Kunden, da ein vielfaltiges Programm die Warte- bzw. Fahrzeit verkurzt.
Die aktuelle Media-Analyse (MA 2024/25) bescheinigt eine Nutzungsfrequenz von insgesamt 18,6 % beim
Medium INFOSCREEN in Graz innerhalb einer Woche. (Quelle: Media-Analyse)

DATEIFORMAT FUR VIDEO WALL & INFOSCREEN

Dateiformate .mp4 (H264-Codec), .mov (H264)
Auflésung Voll / Quadratische Pixel

Frame Rate 25p

Bildformat 1920 x 1080 px (16:9)

Spotldnge 10 sec

ALLGEMEINE INFOS FUR VIDEO WALL & INFOSCREEN

Animationsrichtlinien: ¢ nur zwei vollflachige Bildwechsel innerhalb von 10 Sek., 1-2 Sek. pro Bildaufbau
¢ kein Einfliegen von rechts und/oder von links
e keine ruckartigen, blinkenden, flackernden und flimmernden Animationen
¢ keine Filmsequenzen oder filmsequenzadhnliche Animationen

Design & Sichtbarkeit: ¢ Schriften sind gut lesbar ab mind. 40pt bei Standardauflésung 1024 x 576 px und 72 dpi
* wenige, gréBere Elemente
¢ kontrastreiches Design
¢ einpragsames Bild oder Design und reduzierter Text

Beratung & Buchung: Fir weitere Informationen kontaktieren Sie Herrn Robert Merc, 0316 9004-7786,
robert.merc@ankuender.com

Tarif 2026 5 Sek./pro Tag 10 Sek./pro Tag
Basic Rotation: alle 14 Minuten on screen 310,00 620,00
Medium Rotation: alle 7 Minuten on screen 620,00 1.240,00
High Rotation: alle 3,5 Minuten on screen 1.240,00 2.480,00

Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
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Werbetrager Werbeflache Auflésung
Culture Screen 134 x 250 cm 32 Zoll / 706 x 397 mm 1080 x 1920 px @
10 Screens in der Grazer Innenstadt an den Riickseiten von Digitalen City Lights und
an ausgewahlten tim-Carsharing-Standorten.

56

—— DATEIFORMAT
Dateiformat .jpg, .jpeg
Auflésung 75 dpi
Bildformat 1080 x 1920 px
Spotlinge 10 sec

ALLGEMEINE INFOS

Animationsrichtlinien: Ein Standbild ohne Animation erstellen

Design & Sichtbarkeit: e Schriften erkennbar ab Hohe von 50 Pixel ¢ kontrastreiches Design
¢ wenige, groBere Elemente ¢ einpragsames Bild od. Design u. reduzierter Text

Tarif 2026 10-Sek.-Spot/60-Sek. Loop/Woche

Graz, 10er Netz 690,00

Dispositionspauschale: 63,00 (bis 3 Spots), Stand 01/2026

[4] alle Angaben in Euro, zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
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VIDEO WALL BRUCK/MUR

Werbeflache Spot Auflosung

Video Wall 448 x 288 cm 1344 x 964 px

Der einseitige Werbetrager hat eine GréBe von 13 m? und liegt an der stark
frequentierten LeobenerstraBe von Bruck an der Mur Richtung Leoben.

DATEIFORMAT

Dateiformate pdf
Auflésung 75 dpi
Bildformat 1344 x 964 px

ALLGEMEINE INFOS

Design & Sichtbarkeit:e  Schriften erkennbar ab 10 % der Héhe
¢ wenige, gréBere Elemente
¢ kontrastreiches Design
¢ einpragsames Bild oder Design und reduzierter Text

Service Spoterstellung:  Gerne kénnen wir aus einem bestehenden Sujet gegen GebUihr einen Spot
erstellen. Dazu bendtigen wir offene Daten aus den Programmen Adobe
Photoshop, lllustrator, InDesign in folgender Qualitat :
¢ DateigroBe: mind. 1344 x 964 px, 300 dpi,
¢ Dateiformate: .eps, .jpg, .psd, .indd, .ai (keine Dateien mit.mac)

Dateniibermittlung: bei ,Datenupload” auf ankuender.com oder per WeTransfer
Tarif 2026 10-Sek.-Spot
1 Woche 220,00
2 Wochen 390,00
1 Monat 550,00
3 Monate 1.380,00
6 Monate 2.340,00
12 Monate 3.600,00

Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
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Transport Media wird zu einem immer wichtigeren
Bestandteil effizienter Werbestrategien. Alleine die
StraBenbahnen und Busse der Graz Linien
beférdern rund 119 Mio. Fahrgaste jahrlich!

< Fahrtrichtung

A Fensterseite Variobahn

Fahrtrichtung >

A Turseite Variobahn . beklebbare Flichen . Aussparungen, Offnungen, Logos und Wagennummer
Vertiefungen, Gummiteile

INFOS ZU TOTALLOOK- GESTALTUNG UND DATENUBERMITTLUNG

Bei der Platzierung von Logos, Bildern und Schriften auf den abgerundeten Flachen vor allem im Front- und Heck-
bereich bzw. am Dach kann es zu Verzerrungen kommen oder keine Lesbarkeit gegeben sein. Halten Sie die gekenn-
zeichneten Aussparungen in den Produktionsskizzen bei der Platzierung von Logos, Texten usw. frei. Eingezeichnete
Dichtungen und Gummifugen durfen nicht Gberklebt werden und bleiben daher sichtbar.

Fir die Gestaltung gehen Sie auf unsere Website ankuender.com/product/strassenbahn-werbung. Dort finden Sie das
Infoblatt, den Download der Produktionskizze und wie Sie die Druckdaten tGbermitteln kénnen.

Tarif 2026 pro Monat

Variobahn Totallook 4.710,00

Flexity Totallook 5.330,00

Produktion, Montage und Demontage auf Anfrage Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

59

VARIOBAHN | FLEXITY TOTALLOOK
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EVENTS & INNENBRANDING

oL~

IN SZENE SETZEN: MIT WERBUNG AUF SITZEN BIS HIN ZUR
WANDGESTALTUNG UND VOM PRESSE-FOTOSHOOTING
BIS ZUM EXKLUSIVEN EMPFANG

Mit der optionalen Innengestaltung wird die StraBenbahn zu einem
Rundumerlebnis und erhéht so die Werbewirkung enorm. Nutzen
Sie ,lhre” Totallook StraBenbahn fiir aufmerksamkeitsstarke Events.

Mit einem Event in lhrer StraBenbahn setzen Sie PR-starke High-
lights rund um Ihre Marke. Das StraBenbahn-Rollout ist perfekt, um
Ihr Unternehmen medial zu prasentieren, flrs Networking mit lhren
Gasten mit unvergesslichen Bildern.

Tarife 2026

EVENT

Organisation von Fahrzeug, Location, Technik

Verrechnung nach Aufwand

INNENBRANDING

Indoorbeklebung auf Wanden und Klappsitzen, hinter dem
Fahrerbereich sowie als Spezialdruck auf den Sitzbeziigen

25% der Miete des Totallook

Produktion, Montage und Wiederherstellung

Verrechnung nach Aufwand

Foto: Fiedler Photo

A Presse-Fotoshooting der Pro Holz Variobahn A Innenbranding: Gestaltung der Sitze

L

A Innenbranding: Gestaltung der Wande

SOLOBUS TOTALLOOK

Auch bei den Bussen ist ein Totallook Branding mdglich.
Dank unterschiedlicher Linienfiihrungen ist die Sichtbarkeit
lhrer Botschaft all over Graz garantiert.

Ruckseite

P Totallook Solobus Turseite Vorderseite

. beklebbare Flachen . Fensterfolie Logos und Wagennummer

INFOS ZU TOTALLOOK- GESTALTUNG UND DATENUBERMITTLUNG

Bei der Platzierung von Logos, Bildern und Schriften auf den abgerundeten Fléchen vor allem im Front- und
Heckbereich bzw. am Dach kann es zu Verzerrungen kommen oder keine Lesbarkeit gegeben sein. Halten Sie die
gekennzeichneten Aussparungen in den Produktionsskizzen bei der Platzierung von Logos, Texten usw. frei. Ein-
gezeichnete Dichtungen und Gummifugen diirfen nicht Gberklebt werden und bleiben daher sichtbar.

Fir die Gestaltung gehen Sie auf unsere Website ankuender.com/product/buswerbung. Dort finden Sie das Info-
blatt, den Download der Produktionskizze und wie Sie die Druckdaten tbermitteln kdnnen.

Tarif 2026 pro Monat
Solobus Totallook 2.205,00
Gelenkbus Totallook* 3.055,00
Produktion, Montage und Demontage auf Anfrage Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,

*Infos auf Anfrage zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
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Jakominiplatz Graz
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BUS JUMBOHECK

Datei Dateiformat Auflésung
Bilddaten
Bus Jumboheck 1:1 2070 x 1950 mm 200 dpi

b)) e
VS

S——)

g

[l beklebbare Flichen

. Fensterfolie

Logos und Wagennummer

<« Jumbo Heck

INFOS ZU GESTALTUNG UND DATENUBERMITTLUNG

Bei der Platzierung von Logos, Bildern und Schriften auf den abgerundeten Flachen zu Verzerrungen kommen oder
keine Lesbarkeit gegeben sein. Halten Sie die gekennzeichneten Aussparungen in den Produktionsskizzen bei der
Platzierung von Logos, Texten usw. frei. Eingezeichnete Dichtungen und Gummifugen dirfen nicht Gberklebt wer-

den und bleiben daher sichtbar.

Fir die Gestaltung gehen Sie auf unsere Website ankuender.com/product/buswerbung. Dort finden Sie das Infoblatt,

den Download der Produktionskizze und wie Sie die Druckdaten Gbermitteln kdnnen.

Tarif 2026

pro Monat

Bus Jumboheck 207 x 195 cm

805,00

Produktion, Montage und Demontage auf Anfrage

Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,
zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
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BUSPAKET mIT HECK UND SEITENFLACHEN
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Datei Dateiformat Auflésung
Bilddaten

2070 x 700 mm 200 dpi

Bus Seitenflachen 1:1

INFOS ZU GESTALTUNG UND DATENUBERMITTLUNG

64  Fir die Gestaltung gehen Sie auf unsere Website ankuender.com/product/buswerbung. Dort finden Sie das Infoblatt und
wie Sie die Druckdaten Gbermitteln kdnnen.

Tarif 2026 pro Monat

Buspaket 1x Busheck 207 x 70 cm 475,00
2x Seitenflachen 207 x 70 cm

Produktion, Montage und Demontage auf Anfrage Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,

zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.

Yyankunder

ANKUNDER
TRANSPORT MEDIA AWARD

Beim Ankiinder Transport Media Award werden die schonsten
bzw. auffalligsten steirischen Designs auf StraBenbahnen und
Bussen gekiirt und gemeinsam mit den Graz Linien im Rahmen
einer kleinen Award Verleihung geehrt.

Beim letzten Award ging Gold in der Kategorie StraBenbahn an
das Kindermuseum FRida & freD, Silber an den Grazer Juwelier
Schullin und seinen Schweizer Uhrenpartner Tudor sowie Bronze
an die Volksbank Steiermark. Bei den Bussen flihrte der Bi

sektor an: Platz 1 fur den Totallook-Bus der F

2 fur die Universitat Graz und der dritte Pla

I A MPLS .;:'9

BUS CLASSIC HECK
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Datei Dateiformat Auflésung
Bilddaten
Bus Classic Heck 1:1 2070 x 700 mm 200 dpi

[l beklebbare Flidchen

Logos und Wagennummer

<« Bus Classic HeckHeck

INFOS ZU GESTALTUNG UND DATENUBERMITTLUNG

Fir die Gestaltung gehen Sie auf unsere Website ankuender.com/product/buswerbung. Dort finden Sie das Infoblatt,
den Download der Produktionskizze und wie Sie die Druckdaten Gbermitteln kdnnen.

Tarif 2026 pro Monat

Classic Heckflache 207 x 70 cm 255,00

Produktion, Montage und Demontage auf Anfrage Stand 01/2026, alle Angaben in Euro,

zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% USt.
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S}ankander

ankuender.com

Foto: Toni Muhr, Anktnder, Adobe Stock

SO
AUSSEN
WERBUNG

ankuender.com
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9 ankander
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(Sankander

Wir sind dort, wo die Menschen sind. Als Nr. 1 in Siid- |
Osterreich erreichen Sie mit unseren Werbemedien
Bekanntheit und Prasenz.in -Hochstgeschwindigkeit. SB

SO
AUSSEN
WERBUNG




EIN UNTERNEHMEN VON
Holding Graz und Gewista/JCDecaux
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S}ankander

Ankiinder GmbH
Herrengasse 7, 8010 Graz
Tel.: +43 316 9004-0
ankuender.com




