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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN
FUR DIE AUBENWERBUNG

AUSGABE 2020

1. Allgemeines:

Die ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen” bilden einen integrierten Bestandteil jeder zwischen Auftraggeber und Anklnder bzw. seinen
Tochtergesellschaften (Auftragnehmer) getroffenen Vereinbarung. Mit Auftragserteilung hat der Auftraggeber die , Allgemeinen Geschafts-
bedingungen” zur Kenntnis genommen und akzeptiert.

2. Auftragsbestatigung:

Auftrage werden nur in schriftlicher Form entgegengenommen. Die Annahme oder Ablehnung erfolgt schriftlich. Abanderungen von
Auftragen bedirfen ebenfalls der Schriftform. Der Auftragnehmer behalt sich das Recht vor, Auftrdge ohne Angabe von Grinden
abzulehnen.

3. Werbeflachenbewertung:

Die Medien Plakat, City Light, Poster Light und Rolling-Board wurden nach den Leistungsparametern des Outdoor Server Austria (OSA)
bewertet. Diese gemessenen Leistungswerte stellen die durch den Auftragnehmer zu erbringende Leistung in Form von Kontakten dar und
schaffen die Grundlage fur die Berechnung der Schaltkosten. Der Auftragnehmer garantiert mit der Auftragsbestatigung die zu erfullenden
Kontakte und die daraus resultierenden Preise. Bei der effektiven Anschlagmenge kénnen sich jedoch Veranderungen ergeben.

Zudem werden die Plakattafeln auf Basis dieser Leistungswerte in die Kategorien A+, A, B, C, und D sowie die Medien City Light, Poster Light
und Rolling Board in die Kategorien A+, A, B und C eingeteilt. Jede Kategorie wird zu einem unterschiedlichen Preis angeboten.

4. Gewahrleistung:

Der Auftragnehmer gewahrleistet die ordnungsgeméaBe und termingerechte Durchfuhrung des AnklUndigungsauftrages. Ersatzanspriiche
und allfallige Mangelrigen kénnen nur wahrend der Buchungsdauer geltend gemacht werden. Die Gewahrleistungsfrist ist auf den
Durchfuhrungszeitraum beschrankt. Festgestellte Mangel sind unverziglich nach Lieferung der vereinbarten Leistung und deren Abnahme
schriftlich dokumentiert bekanntzugeben. Mangelriigen werden nur anerkannt, wenn sie reproduzierbare Mangel betreffen. Im Falle der
Gewahrleistung hat Nachbesserung jedenfalls Vorrang vor Preisminderung oder Wandlung. Bei gerechtfertigter Mangelriige werden die
Mangel in angemessener Zeit behoben.

Die Beweislastumkehr gemaB § 924 AGBG ist ausgeschlossen, das Vorliegen des Mangels im Ubergabezeitpunkt ist vom Auftraggeber zu
beweisen.

5. Haftung und Folgeschaden:

Leistungsstorungen durch hohere Gewalt, wie Naturkatastrophen, auBergewohnliche Witterungseinflisse wie Stirme-, Kalte- und Regen-
perioden, Streik oder andere nicht in der Sphare des Auftragnehmers liegenden Umstande, entbinden den Auftragnehmer von jeder
Haftung. Wird durch die genannten Umstande die Leistung unmoglich oder unzumutbar, so wird der Auftragnehmer von der
Leistungsverpflichtung unter Aufrechterhaltung des Entgeltanspruchs frei. Der Auftragnehmer wird den Auftraggeber nach Tunlichkeit
unverziglich auf die hier genannten Umstande hinweisen. Die Geltendmachung von Folgeschaden gilt als ausgeschlossen,
ausgenommen den Fall vorsatzlicher oder grob fahrlassiger Fehlleistungen durch den Auftragnehmer im Rahmen der gesetzlichen
Vorschriften. Dies gilt insbesondere fur die Produktions- und Grafikkosten. Eine Haftung fur einen bestimmten Werbeerfolg wird
ausgeschlossen. Die Haftung fur leichte Fahrlassigkeit ist ausgeschlossen. Das Vorliegen von grober Fahrlassigkeit hat der Geschadigte zu
beweisen.

6. Betriebsdauer:

Der Auftragnehmer Ubernimmt keine Gewahr dafir, dass die mit den Anklindigungen versehenen Objekte wahrend der vereinbarten
Laufzeit ununterbrochen im Betrieb stehen und dass die Ankiindigungen ununterbrochen sichtbar sind. Fir eventuell beschadigte oder nicht
rechtzeitig ausgetauschte Ankiindigungen leistet der Auftragnehmer keinen Ersatz.

Einschrénkungen oder Stérungen vortibergehender Natur, welcher Art und aus welchem Grund auch immer, bertihren den Ankindigungs-
auftrag nicht und berechtigen den Auftraggeber nicht, einen Teil des Ankindigungsentgeltes zurickzuverlangen bzw. sonstige Ersatz-
leistungen zu fordern oder eine Schadloshaltung zu verlangen.

7. Umsetzen von Plakaten:

Es ist dem Auftragnehmer gestattet, wegen besserer Ausnitzung der Anschlagflachen bzw. einer Optimierung der Standortqualitat, die
Standorte zu verandern und Umsetzungen vorzunehmen. Die Versetzung der Ankiindigung darf jedoch nicht zu einer Verschlechterung der
bestatigten Kontakte fihren bzw. muss zumindest in der gleichen oder in einer héherwertigen Kategorie erfolgen, sofern die Versetzung
nicht auf Grund von konkreten Problemen, wie Abbau bzw. Umbau der Werbeflache, kurzfristige Einschrankung der Sichtbarkeit etc. erfolgt.
In diesem Fall werden nur die effektiv erfillten Kontaktmengen bzw. Kategorien verrechnet.

8. Ersatzplakate:
Die zum Anschlag, zur Instandhaltung und zum Umsetzen notwendigen Plakate sind dem Auftragnehmer vom Auftraggeber zur
Verfliigung zu stellen. Bei allfalliger durch Mangel an Plakaten verursachter unvollkommener Plakatierung tragt der Auftragnehmer keine
Verantwortung.
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9. Laufzeit und Aushangdauer:

Eine Gewahrleistung fur die Durchflhrung der Plakatierung an einem bestimmten Tag kann nicht abgegeben werden. Jeder Plakatierungs-
auftrag wird zu den im jeweils aktuellen Plakatkalender, der integrierter Bestandteil der Allgemeinen Geschaftsbedingungen fur AuBen-
werbung ist, genannten Terminen ausgefUhrt. Voraussetzung hierftrr ist, dass gemaB Punkt 16 die Plakate inklusive einer 15%-igen
Uberlieferung 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn bzw. zeitgerecht entsprechend den vereinbarten Lieferterminen angeliefert werden.
Die derzeit Ubliche Aushangdauer betragt 2 bis 4 Wochen. Der Auftragnehmer garantiert, dass jedes gebuchte Plakat mindestens die
vereinbarte Aushangdauer, dzt. also 2 bis 4 Wochen, im Aushang verbleibt. Die Klebung der Plakate erfolgt ausschlieBlich durch Mitarbeiter
des Auftragnehmers bzw. durch von ihm Beauftragte.

10. Farbveranderungen:
Fur Veranderungen von Werbemitteln (analog und digital) in der Farbe infolge Verwendung bestimmter Druckfarben, infolge von
WitterungseinflUssen oder anderer technischer Griinde wird seitens des Auftragnehmers keine Haftung ibernommen.

11. Behordliche Vorschriften:

Die Verantwortung fur Form und Inhalt der Anklindigung sowie fur die Beachtung behordlicher Vorschriften tragt allein der Auftraggeber.
Der Auftragnehmer ist berechtigt, von einem bereits angenommenen Auftrag zuriickzutreten, wenn bei Annahme des Auftrages Form und
Inhalt der Ankindigung dem Auftragnehmer unbekannt waren und diese gegen die guten Sitten, behérdliche Vorschriften, privatrechtliche
Vereinbarungen etc. verstoBBen. In einem solchen Fall ist vom Auftraggeber dennoch die volle Auftragssumme zu bezahlen.

12. Ablehnung durch den Osterreichischen Werberat:

Der Auftragnehmer behélt sich vor, WerbemaBnahmen, die vom Osterreichischen Werberat beanstandet wurden, nicht zu affichieren bzw.
auszustrahlen (einschlieBlich des sofortigen Stopps einer bereits laufenden Werbekampagne). Aus diesem Grund ist sowohl die Ablehnung
eines Werbeauftrages méglich als auch der Ricktritt von rechtsverbindlich angenommenen Auftrédgen. Bei einem solchen Rucktritt des
Auftragnehmers ist der Auftraggeber zum Storno gemaB Pkt. 29 mit den dort genannten Rechtsfolgen berechtigt. Die Méglichkeit der
Lieferung eines Ersatzwerbemittels entsprechend den Terminen gemaB Pkt. 16 oder den vereinbarten Lieferterminen bleibt unberuhrt.

13. Beschlagnahme von Plakaten:
Bei Beschlagnahme von Plakaten, aus welchem Grunde auch immer, hat der Auftraggeber die volle Plakatierungsgebihr zu bezahlen.
Allfallige Kosten fur das Entfernen oder Uberkleben der beschlagnahmten Plakate hat der Auftraggeber zu tragen.

14. Ablehnung durch Behorden bzw. Besitzer des Objektes:

Sollte die Anbringung oder das Verbleiben von Ankindigungen durch die zustandige Behorde oder durch die Besitzer des Objektes, aus
welchem Grunde immer, abgelehnt bzw. eingestellt werden oder das Verfiigungsrecht des Auftragnehmers Gber das Ankliindigungsobjekt
aufhéren, so erlischt jedes diesbeziigliche Ubereinkommen. Der Auftraggeber hat keinerlei Recht auf Ersatzanspriiche, doch wird ihm in
einem solchen Fall - auBer bei Beschlagnahme von Werbemitteln - der eventuell vorausbezahlte Teil der Auftragssumme rickvergutet.

15. Konkurrenzausschluss:
Ein Konkurrenzausschluss von Mitbewerbern kann nicht gewahrt werden.

16. Plakatlieferung:

Die Lieferung der vereinbarten Zahl von Plakaten und Ersatzplakaten (15 % des Auftragsvolumens) hat 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn
bzw. zeitgerecht entsprechend den vereinbarten Lieferterminen frei Haus, verzollt und bei groBeren Mengen auf Paletten an das Expedit
des Auftragnehmers zu erfolgen. Bei verspateter Lieferung wird die volle Laufzeit berechnet. In diesem Falle kann eine termingerechte und
vollstandige Auftragserfullung nicht gewahrleistet werden. Eine dadurch bedingte verspatete Klebung hat keine Verlangerung der Laufzeit
zur Folge.

17. Wahlen und Volksbefragungen:

Der Auftragnehmer behalt sich das Recht vor, bei Abhaltung von Wahlen (zum Gemeinderat, Landtag, Nationalrat etc.) bzw. bei Volks-
befragungen oder Ahnlichem, erteilte Auftrdge, soweit es unbedingt erforderlich ist, zu reduzieren bzw. zu stornieren, ohne dass hieraus der
Auftraggeber Schadenersatzanspriiche ableiten kénnte.

18. AuBerordentliche Kosten:
Kosten fur besondere Leistungen, z.B. Verpackungsmaterial, Zoll, Versandkosten, Aufkleben von Streifen, Plakatierungen auBerhalb des
regelmaBigen Klebeganges, Riicksendungen nicht verbrauchter Plakate etc., hat der Auftraggeber zu tragen.

19. Weitergabe von Werbeflachen:
Eine Untervermietung oder Weitergabe gebuchter Werbeflachen an Dritte ist nicht gestattet.

20. Kollektivplakate:
Far Kollektivplakate (Plakate, die fur mehrere Produkte und Marken oder Leistungen mehrerer Unternehmungen werben) kann ein
Aufschlag bis zu 200 % verrechnet werden.

21. Plakatformate:
Far Plakate ab dem 14/1 Bg.-Format wird zur genauen Auftragsdurchfihrung eine Klebeskizze erbeten. Bei Plakatformaten, die nicht den
Abmessungen oder O-Normen bzw. der Bestellung entsprechen, ist mit einem zuséatzlichen Aufwand fir Klebe- und Papierkosten zu rechnen.

Als Plakatformate gemaB O-Norm A 1001 gelten:
1/1Bg. 84x59,5cm

2/1Bg. 119x84cm

4/1Bg. 168 x 119 cm

8/1Bg. 238x168cm

14/1 Bg. 231x314cm

16/1 Bg. 238 x 336 cm

24/1 Bg. 238 x 504 cm

32/1 Bg. 238 x672cm

48/1 Bg. 238 x 1008 cm

72/1 Bg. 238 x 1512 cm
Sonderformate nach Vereinbarung
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22. Zuschlage fiir GroBplakate:

Far Plakate ab 8/1-Bogen, deren Teile kleiner als 2/1 Bg. sind oder welche Sonderklebungen bedingen, wird ein Zuschlag von 20 %
berechnet. Plakate, die im Hochformat bestellt, jedoch im Querformat geliefert werden oder umgekehrt, kénnen in der Regel aus Grinden
der Einteilung nicht affichiert werden. Die Verrechnung der bestellten Plakate wird jedoch nach Auftrag vorgenommen.

23. Papierqualitat:

Allen Plakatauftragen liegt die Standardpapierqualitat eines holzfreien, einseitig glatten Plakatpapiers mit einem Gewicht von mindestens
100 und hoéchstens 115g/m? zugrunde. Bei durchscheinendem Plakatpapier werden Kosten fur Unterlagspapier in Form von zusatzlichen
Klebekosten verrechnet.

24. Nicht verwendete Plakate:
Die nicht verwendeten Plakate gehen, wenn nicht anders ausdrtcklich schriftlich vereinbart, in das Eigentum des Auftragnehmers Uber.

25. Erhebung des Werbeaufwandes:

Der Auftragnehmer ist berechtigt, die Stlckzahl der fur den Auftraggeber zum Aushang gebrachten Plakate mit Angabe des Formates
und der gebuchten Kontakte laut OSA bzw. Qualitatskategorien zum ausschlieBlichen Zweck der Werbeaufwanderhebung einschldagigen
Instituten, die sich mit der Erhebung des Werbeaufwandes in samtlichen klassischen Medien befassen, mitzuteilen.

26. Immaterialgiiterrechte:

Das im Auftrag des Auftraggebers fir einen werblichen Auftritt durch den Auftragnehmer entwickelte Werbekonzept sowie die zum
Beispiel computergrafische Umsetzung eines Werbekonzepts sind geschutzte Werke, insbesondere nach dem Urheberrechtsgesetz. Der
Auftraggeber hat das Recht, gegen Zahlung einer in jedem Einzelfall schriftlich zu vereinbarenden Nutzungsgebuhr diese Werke auch fur den
werblichen Auftritt in einem anderen Medium zu nutzen, sofern dieses Medium nicht in unmittelbarer Konkurrenz zum Auftragnehmer steht.
Werbeinhalte und WerbemaBnahmen des Auftraggebers durfen weder gegen gesetzliche noch gegen behérdliche Bestimmungen verstoBen.
Der Auftraggeber tragt alleine die Verantwortung fur die rechtliche Zulassigkeit seiner Werbeinhalte und WerbemaBnahme und
stellt den Auftragnehmer ausdricklich von allen Ansprichen Dritter frei, insbesondere durch Privatanklagen wegen Ubler Nachrede,
BeleidigungoderKreditschadigung, durch VerstdéBe gegendasMediengesetz, Urheberrechtsgesetzsowie nachdem Gesetzgegendenunlauteren
Wettbewerb. Bestehen wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form begriindete rechtliche oder sittliche Bedenken gegen
die Schaltung oder Fortsetzung der WerbemaBnahme, ist der Auftragnehmer berechtigt, die Schaltung nicht durchzufiuhren oder
abzubrechen oder vom Vertrag zurlickzutreten, ohne dass dies einen Einfluss auf die Zahlungspflicht des Auftraggebers hat.

27. Tarife:
MaBgeblich fur die Berechnung sind die zur Zeit der Durchfihrung des Auftrages gultigen Tarife. Tarifanderungen sind immer vorbehalten.
Alle Preise verstehen sich exkl. Umsatzsteuer und Werbeabgabe.

28. Zahlungsbedingungen:

Der Rechnungsbetrag ist nach erfolgter Rechnungslegung, spatestens mit einem Zahlungsziel von 14 Tagen ab Rechnungsdatum
(einlangend auf das in der Rechnung ausgewiesene Konto des Auftragnehmers), ohne Abzug féllig. Der Auftragnehmer behélt sich jedoch
vor, bei Erstbestellung von Neukunden eine 100%ige Vorauszahlung des Gesamtauftragswertes zu verlangen, féllig bei Auftragserteilung. Bei
Zahlungsverzug oder Stundung werden bankméaBige Verzugszinsen in Anrechnung gebracht. Bei Nichteinhaltung der Zahlungsbedingungen
steht dem Auftragnehmer das Recht zu, den Auftrag nicht auszuftihren bzw. die Ankindigung nach Setzung einer Nachfrist von 3 Tagen
ohne weitere Mahnfrist sofort zu entfernen bzw. die Plakate zu Uberkleben, wobei das Entgelt fur die Leistung, soweit sie erbracht wurde,
sofort fallig ist. Der Auftraggeber verpflichtet sind, ftr den Fall des Zahlungsverzuges, dem Auftragnehmer den ihm hierdurch entstandenen
Schaden, insbesondere die durch eine auBergerichtliche Eintreibung entstandenen Kosten, zu ersetzen. Dem Auftragnehmer steht das
Recht zu, den Auftrag nicht auszufihren bzw. die Ankiindigung sofort zu entfernen bzw. die Plakate zu Uberkleben, wenn Uber das
Vermdgen des Auftraggebers ein Konkurs- oder Ausgleichsverfahren er6ffnet oder ein Antrag auf Er6ffnung eines Konkursverfahrens mangels
kostendeckendem Vermdégens abgewiesen wird, wobei das Entgelt fur die Leistung, soweit sie erbracht wurde, sofort fallig ist.

29. Stornobedingungen:

Der Auftraggeber kann Auftrage, ganz oder teilweise, in schriftlicher Form (Post, Fax oder E-Mail) stornieren. Die Stornogebuhr betragt
folgenden Prozentsatz jeweils der Bruttoauftragssumme ohne Werbeabgabe fur den betroffenen Auftragsteil, wobei fur die
Fristberechnung das Einlangen beim Auftragsnehmer gilt: Bis 10 Wochen vor Laufzeitbeginn 0 %, bis acht Wochen davor 10 %, bis fiinf Wochen
davor 30 %, ab dem ersten Tag der vierten Woche vor Laufzeitbeginn 100 %. Die Stornogebuhr bei Auftragsrticktritten vor der vierten Woche
vor Starttag wird gutgeschrieben, wenn der Auftrag nach Verfugbarkeit in gleichem Umfang zu den vereinbarten Konditionen auf
dem identen Medium innerhalb von drei Monaten (jedoch im selben Kalenderjahr der diesbeziiglichen erstmaligen Auftragserteilung)
durchgefuhrt wird. Stornogebuhren bei Auftragsricktritten ab der vierten Woche vor dem Starttag werden nicht gutgeschrieben. Fur die
Rechtzeitigkeit gilt der Termin des Einlangens der Mitteilung beim Auftragsnehmer. Falls der Auftrag erst innerhalb von vier Wochen vor
Starttag gebucht wird, ist eine gebUhrenfreie Stornierung innerhalb von 48 Stunden ab Buchung mdglich. Ein Auftragsriucktritt nach dieser
Frist zieht die Verrechnung einer Stornogebtihr von 100 % mit sich. Bereits entstandene Produktionskosten sind in allen Fallen vollstandig zu
bezahlen. Aufgabe oder Ubertragung des Betriebes des Auftraggebers fihren nicht zu einer vorzeitigen Beendigung des Vertrages mit dem
Auftragnehmer und haben keinen Einfluss auf die Zahlungspflicht des Auftraggebers.

30. Vergebiihrung des Vertrages:
Eine eventuell gesetzlich vorgeschriebene Vergebihrung des Vertrages geht zulasten des Auftraggebers.

31. Erfullungsort:
Erfallungsort und Gerichtsstand fur samtliche Verpflichtungen beider Teile ist der Sitz des Auftragnehmers.

32. Besonderheiten City Light:

Die Plakate haben das Format 118,5x175 c¢m, einteilig, die sichtbare Flache 115x171 cm bzw. fur nationale Auftrdage 104 x 161,5 cm
(Hochformat). Die Plakate missen in einem Stiick geliefert werden. Die Standardpapierqualitat fur ein City Light-Plakat ist ein gestrichenes
Offsetpapier, weiB3, matt, holzfrei, mit einem Gewicht von mindestens 120 und héchstens 140 g/m2. Es konnen auch Filmfolien (GroBdias),
wenn sie der angegebenen GréBe entsprechen, verwendet werden. Die Anlieferung der Plakate hat flach bzw. gerollt - keinesfalls gefaltet
- zu erfolgen, und zwar 10 Arbeitstage vor Aushangbeginn bzw. zeitgerecht entsprechend den vereinbarten Lieferterminen. Die Laufzeit
beginnt jeweils am Donnerstag.
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33. Besonderheiten Digitale City Lights:

Die Ausspielung des Werbemittels erfolgt Uber digitale City Lights in einem Bildseitenverhaltnis von 16:9 (Hochformat). Werbedaten sind nach
den Vorgaben des Auftragnehmers (z.B. Formate, inhaltliche Struktur, Ubertragungsart und sonstige technische Voraussetzungen etc.) vom
Auftraggeber zur Verfiigung zu stellen, welche aufgrund insbesondere technischer Entwicklungen vom Auftragnehmer angepasst werden
kénnen.

Fur den rechtzeitigen Eingang einwandfreien Werbematerials ist der Auftraggeber verantwortlich. Die Werbevorlagen haben bis spates-
tens 10 Arbeitstage vor dem ersten Schalttermin bzw. zeitgerecht entsprechend den vereinbarten Lieferterminen in der vereinbarten Form
beim Auftragnehmer einzugehen. Uber erkennbar ungeeignete oder beschidigte Vorlagen wird der Auftragnehmer den Auftraggeber
moglichst unverziglich unterrichten. Fur den vereinbarten Zeitraum sind die Werbezeiten fur den Auftraggeber fest reserviert. Werden
Werbeunterlagen nicht, nicht rechtzeitig oder nicht wie vereinbart angeliefert oder liegt bei Abgabezeitpunkt ungeeignetes Werbematerial
vor, wird der Auftragnehmer von der Leistungsverpflichtung frei. Der Auftraggeber bleibt jedoch zur Zahlung des vereinbarten Entgeltes
verpflichtet. Die Anlieferung des Datenmaterials sowie die vorgeschriebenen technischen Voraussetzungen des Werbemittels sind der
Preisliste bzw. dem der Auftragsbestatigung beigelegten Datenblatt zu entnehmen. Der Auftragnehmer verwahrt das Werbematerial/
Datenmaterial des Auftraggebers bis langstens 12 Monate nach Beendigung der WerbemaBnahme, auBer das Gesetz sieht eine langere
Aufbewahrungsfrist vor. Hat der Auftraggeber bis zu diesem Zeitpunkt nicht schriftlich die Rlickgabe gefordert, ist der Auftragnehmer zur
Vernichtung der Unterlagen berechtigt.

34. Besonderheiten Transport Media:

Far mit Folien gestaltete VerkehrsmittelauBenwerbung betragt die Mindestlaufzeit 1 Monat. Bei Gestaltungen im Totallook betragt diese
ein Jahr. Die Vorlage eines Gestaltungsentwurfes ist unerlasslich, da den betreffenden Verkehrsgesellschaften ein Ablehnungsrecht zusteht.
Grundsatzlich kénnen auf den Fahrzeugen der betreffenden Verkehrsbetriebe nur Werbefolien angebracht werden.

Die Druckdaten mussen dem Auftragnehmer bis spatestens 4 Wochen vor Auftragsbeginn Ubermittelt werden.

Die Vorgaben zur Druckdatenerstellung sind dem beigelegten Datenblatt zu entnehmen.

Zudem sind die Vorgaben der auf der Ankiinder GmbH Website unter www.ankuender.com/produkte/transport-media aufrufbaren Produk-
tionsskizzen zu beachten. Die Produktion sowie die Anbringung der Werbefolien kénnen nur durch Mitarbeiter des Auftragnehmers bzw.
durch vom Auftragnehmer beauftragte Unternehmen auf Kosten des Auftraggebers erfolgen. Der Auftraggeber wird — unbeschadet der
fortlaufenden Entgeltzahlung — Werbefolien, die infolge Verwitterung oder sonstiger Ursachen unansehnlich geworden sind, auf Kosten des
Auftraggebers erneuern lassen.

Sofern nicht anders schriftlich vereinbart, kann die Verklebung/Entfernung je nach Abwicklungsvolumen beim Auftragnehmer fanf
Arbeitstage vor bzw. nach Auftragsbeginn erfolgen. Sperrfristen (Verklebung/Aushang nicht vor einem bestimmten Stichtag) mussen 14
Arbeitstage vor Auftragsbeginn schriftlich an den Auftragnehmer kommuniziert werden und koénnen Sonderkosten verursachen.
Die Verrechnung der Mietkosten erfolgt jeweils vierteljahrlich im Voraus.

Bei betriebsbedingtem Nichteinsatz der Werbetrager (Fahrzeugstehzeiten) im GesamtausmaB von mehr als 7 Tagen pro Monat verlangert
sich die Laufzeit jedes davon betroffenen Werbeauftrages kostenlos um diese die 7 Tage pro Monat Ubersteigenden Nichteinsatztage.
Nach Auftragsablauf wird der Auftragnehmer die Wiederherstellung der Flache in den urspriinglichen Zustand veranlassen, wobei die
Wiederherstellungskosten fur die Folienentfernung, allféllige Lackausbesserungsarbeiten und die Anbringung einer Grundfolie entsprechend
der zum Zeitpunkt der Entfernung gultigen Preise vom Auftraggeber zu tragen sind.

35. Datenschutz:

Der Schutz der personenbezogenen Daten der Vertragspartner hat fir den Auftragnehmer oberste Prioritat. Deswegen setzt der Auftrag-
nehmer auf neueste Technologien und trifft strengste Sicherheitsvorkehrungen fur den Datenschutz. Die aktuelle Datenschutzmitteilung zur
Nutzung der Anktinder GmbH Website ist unter www.ankuender.com/datenschutz aufrufbar.

Der Auftraggeber willigt ausdrtcklich in die Zusendung von Informationsmaterial im Wege elektronischer Post — einschlieBlich SMS,
WhatsApp etc. — zum Zweck der Direktwerbung durch die Ankiinder GmbH und ihre Tochtergesellschaften (Auftragnehmer), namlich
die City Light Ankinder GmbH FN39723t und die Werbeunion GmbH FN169623x, ein, wobei der Auftraggeber auch solchen Werbe-
zusendungen zustimmt, die thematisch vom Tatigkeitsbereich der Auftragnehmer verschieden sind. Diese Einwilligung kann jeder Zeit
schriftlich (Post, Fax oder E-Mail an datenschutz@ankuender.com) widerrufen werden.

36. Verwendung von Bild- und Datenmaterial/Referenzen:

Der Auftragnehmer erstellt zum Zwecke der Eigenwerbung und zur Darstellung seiner Referenzen in Produkt- und Kundenkatalogen, fur
eigene Imagefilme oder zur Darstellung seiner Aktivitaten und Leistungen in sozialen Netzwerken/Plattformen, Bild-, Bildton-, Film und
Datenmaterial von seinen Werbetragern und —mitteln; der Auftraggeber nimmt dazu zustimmend zur Kenntnis, dass die von ihm zur
Verflgung gestellten oder fur ihn produzierten Sujets fur diese Zwecke vom Auftragnehmer verwendet werden durfen. Diese Zustimmung
kann vom Auftraggeber jederzeit widerrufen werden, wobei bereits vorhandene/produzierte Werbemittel nach dem Widerruf aufgebraucht
werden kdénnen.

37. Besonderheiten Sonderwerbeformen:
Die Umsetzung einer Sonderwerbeform kann nur in Verbindung mit einer erganzenden Streuung erfolgen. Fir den Bereich Sonder-
werbeformen gelten gesonderte/ergdanzende Geschaftsbedingungen.

Aus Grunden der Lesbarkeit wird darauf verzichtet, geschlechtsspezifische Formulierungen zu verwenden. Soweit personenbezogene
Bezeichnungen nur in mannlicher Form angefiihrt sind, beziehen sich diese auf Ménner und Frauen in gleicher Weise.
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